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“OPERA DA SERRA DA CAPIVARA
Todos os anos, a Serra da Capivara
transforma-se num palco a céu
aberto para o espetaculo.
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REVOLUGAO NA EDUCAGAO |
O estado do Piaui foi o primeiro

territorio das Ameéricas a implementar

o-ensino de IA na educagao basica.
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um Brasil que

. ainda nao

conhece.

Discover a Brazil you don't know yet.

Do coracgdo do Piaui para toda a Europa.

O Made In Piaui traz a identidade
genuina de um estado rico em
cultura, traduzida em produtos

unicos e sabores inexplorados.

Exclusividade para o teu negoécio
com a facilidade que o0 nosso
escritorio de Lisboa oferece.

Contacta-nos através do e-mail:
dir.lisboa@investepiaui.com

From the heart of Piaui to all of Europe.
T . - “Made In Piaui” brings the authentic identity

d-:‘!-L : of a culturally rich state, translated into
unigue products and unexplored flavors.

Exclusivity for your business, with the ease
and support provided by our Lisbon office.

Contact us at: dir.lisboa@investepiaui.com
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A Opera da Serra da Capivara é a
metafora perfeita para o que o es-
tado brasileiro do Piaui ambiciona
ser: num espago belissimo como
a Serra da Capivara, onde nature-
za em estado puro e patriménio da
Humanidade se encontram, todos
0S anos se organiza um moderno
e arrojado espetaculo que provoca
a metamorfose de um espago mile-
nar. Passado e futuro a encontrar-
-se. Ndo como um corte, mas como
uma transformacgéao natural que néo
esquece a sua matriz ancestral. Por-
que aqui quer-se um futuro ancorado
naquilo que se é. E em torno dessa
dualidade - passado e futuro — que
os temas desta revista foram esco-
Ihidos. E esse principio que norteia
esta edicdo em que se mostram as
belezas ainda por explorar de um
Nordeste pouco conhecido pelos eu-
ropeus, bem como se mostra como
o estado quer um desenvolvimento
capaz de trazer prosperidade para
todos. Usando o potencial local para
se tornar num modelo para o Brasil
contemporaneo.
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Fique a conhecer este estado localizado no Nordeste do Brasil, que conta com
paisagens unicas, como a Serra da Capivara, patrimonio da UNESCO desde 1991,
e que é atualmente um polo emergente e vibrante de inovagao.

ISTORIA

1. O Piaui foi decisivo na Independéncia do Brasil
A Independéncia do Brasil, proclamada a 7 de se-
tembro de 1822 por D. Pedro I - D. Pedro IV em Por-
tugal -, ndo se concretizou de forma imediata nem
uniforme no territério da antiga colénia. No Nor-
te e no Nordeste, o processo foi mais lento, tenso
e, em muitos casos, marcado por resisténcia arma-
da. O piaui ocupa, neste contexto, um lugar singu-
lar: a 19 de outubro de 1822, a cidade de Parnaiba
protagonizou um gesto politico decisivo ao pro-
clamar a adesdo do Piaui a Independéncia, numa
altura em que grande parte da regido permanecia
ainda sob controlo portugués; a consolidagdo ins-
titucional deu-se a 24 de janeiro de 1823, quando
Oeiras, entdo capital do Piaui, também aderiu.

2. A Batalha de Jenipapo: um dos confrontos
mais sangrentos

A reacdo portuguesa culminou no episddio mais
dramatico da luta no estado: a Batalha de Jeni-
papo, travada a 13 de marco de 1823, em Campo
Maior, entre vaqueiros, sertanejos, lavradores
e soldados piauienses contra as tropas portugue-
sas. Os portugueses ganharam a batalha, mas
perderam a guerra gracas as taticas de guerri-
lha dos piauienses que, apds o combate, se apo-
deraram das armas, das municdes, do dinheiro
e das bagagens dos portugueses e forcaram-nos
a retirar-se do Piaui. Embora o Dia do Piaui seja
celebrado a 19 de outubro, a data de 13 de margo de
1823 ocupa um lugar central na memdria histérica
do estado e, em reconhecimento ao sacrificio do
povo piauiense, essa data foi inscrita na bandeira
do Piaui por forca de lei.
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NATUREZA E PATRIMONIO

3. A Serra da Capivara protege a Caatinga, um
dos biomas do pais

Com 130 mil hectares, a Serra da Capivara esta
localizada no Sudeste do estado do Piaui, a cerca
de 530 km da capital, Teresina. A area faz parte
de um dos 75 parques nacionais do Brasil e esta
entre os dez que protege a Caatinga, um dos seis
biomas do pais. Com a vegeta¢do densa convivem
canions gigantescos, ilhas de florestas e cerrados,
morros de marmore cinza e negro, além de lago-
as e fontes naturais. A fauna e a flora sdo ricas
e representativas da regido: jaguatiricas (ocelo-
tes), tatus, mocos, seriemas, ongas, gatos-do-ma-
to, serpentes e morcegos convivem com aroeiras,
xiquexiques, juazeiros e mandacarus.

4. E patriménio mundial da UNESCO desde 1991

A Serra da Capivara tem um dos conjuntos arque-
olégicos mais relevantes das Américas, com dados
e vestigios sobre a entrada do homem no conti-
nente. As descobertas no Sitio Arqueoldgico Bo-
queirdo da Pedra Furada, por exemplo, levantaram
a hipdtese de que o homem poderia ter vivido,
nesse local, ha 60 mil anos. Na area foram en-
contrados cerca de 400 sitios arqueoldgicos,
a maioria dos quais contendo painéis de pinturas
e gravuras rupestres. Criado em 1979 e demarcado
em 1990 para preservar os vestigios, o Parque Na-
cional Serra da Capivara consta do Livro de Tombo
Arqueoldgico, Etnografico

e Paisagistico do Ins-
tituto do Patrimoénio 5‘:

Histdrico e Artistico Nacional brasileiro, o IPHAN.
E, a 13 de dezembro de 1991, foi inscrito na lista do
patrimdnio mundial da UNESCO.

5. A Serra da Capivara esta incluida no programa
“Natureza com as Pessoas”

Criado pelo Governo Federal brasileiro em Setem-
bro de 2025, o programa — uma parceria entre
0 ICMBio — Instituto Chico Mendes de Conser-
vacdo da Biodiversidade e o Ministério do Meio
Ambiente e Mudanca do Clima, com apoio do Mi-
nistério do Turismo — tem por objetivo fortalecer
o turismo sustentavel em areas protegidas, con-
templa modalidades de visita como ecoturismo,
turismo de bem-estar, turismo de base comuni-
taria, turismo cientifico, turismo rural e avista-
mento de fauna. Em 2024, mais de 25,5 milhdes
de pessoas visitaram estas unidades de conser-
vagao no Brasil.

6. O Delta da Parnaiba é unico nas Américas

Outra maravilha natural do Piaui, o Delta do Par-
naiba, onde o rio se ramifica em cinco bragos
principais antes de desaguar no oceano, € o Uni-
co delta em mar aberto das Américas. Formado
por mais de 80 ilhas fluviais, mangues e dunas,
gera um labirinto alcangavel através de passeios
de barco que permitem o acesso a sua rica bio-
diversidade, com aves, jacarés, caranguejos ou
a majestosa revoada dos

Guaras ao por do sol.

130
MIL

hectares é a area do
Parque Nacional Serra
da Capivara

400

sitios arqueologicos
na Serra da Capivara,
a maioria com pintu-
ras rupestres no local

530«

separam Teresina,
capital do estado, do
Parque
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GASTRONOMIA

7. A farinha como esséncia na gastronomia

A gastronomia do Piaui distingue-se das outras
cozinhas nordestinas por trazer como especiali-
dade a utilizacdo constante da farinha de man-
dioca, tanto a farinha branca como a farinha de
agua, produzidas em cidades como Altos e Alto
Longa. De Norte a Sul, o estado tem um carda-
pio diversificado, que vai da comida sertane-
ja, a base de carne de animais de criagdo, tais
como carneiro/bode, galinha caipira (galinha
do campo) e capote (galinha d’Angola), até pra-
tos de peixe e marisco, que satisfazem os mais
exigentes paladares. “A nossa gastronomia conta
a histéria e fala das raizes do Piaui, mostra que
a criatividade pode nascer mesmo sem abundan-
cia de ingredientes, cada prato carrega um pouco
dessa trajetdria, do sertdo ao litoral, com sabores
que representam resisténcia, afeto e orgulho”, re-
sume o chef Igor Rocha, que ja representou o Piaui
em eventos nacionais e internacionais.

8. 0 arroz Maria Isabel: a criatividade sertaneja
Maria Isabel é um prato tipico que combina arroz,
carne de sol (carne salgada e desidratada ao sol)
e temperos marcantes. Nascida da simplicidade
e da criatividade sertaneja, tornou-se presen-
ca obrigatdria em festas, almocos de domingo
e eventos oficiais. Para o chef Igor Rocha, a recei-
ta traduz a esséncia do estado. “A Maria Isabel re-
presenta a resiliéncia, a criatividade e a histéria
do povo piauiense, que soube adaptar ingredien-
tes simples ao seu modo de vida e clima, criando
um prato cheio de identidade.” Segundo uma das
versdes que explica o nome, o prato homenageia
Maria Isabel Thomazia de Seixas, mulher do Sim-
plicio Dias que aderiu ao movimento de Indepen-
déncia. A acompanhar a iguaria, claro, a Cajuina,
uma das bebidas mais refrescantes e tradicionais
do Piaui, feita do sumo clarificado e esterilizado do
caju, sem alcool, conservantes ou adi¢do de acticar.
Simbolo cultural e patrimonial do Piaui, a bebida
temn estabilidade, cor e sabor Unicos. Foi eternizada
por Caetano Veloso em Cajuina.

© FRANCISCO LEAL

CUSCUZ DE MILHO
Confecionado com
farinha de milho,
dgua, manteiga e sal,
pode ser servido com
manteiga, ovos, leite
ou carne de sol

MARIA ISABEL
Arroz cozinhado
com carne de sol
e temperos

PAGOCA DE PILAO
Carne de sol socada
com farinha

BAIAO DE DOIS

Arroz e feijao cozinha-
dos em simultaneo,
com tempero regional

GALINHA CAIPIRA
Cozido lento de gali-
nha do campo, bem
temperado

BODE

Carne de bode guisa-
da ou assada, muito
tipica do sertédo

CAPOTE

Também conhecido
como galinha d’An-
gola é normalmente
confecionado com
especiarias

BOLO DE GOMA

Bolo feito com goma
de mandioca, segundo
uma receita tradicional

BOLO FRITO

Biscoito de goma liga-
do com ovos e &gua,
modelado (muitas ve-
zes em tranga) e frito

QUEIJO ARTESANAL
DO SERTAO

Queijo curado de pas-
ta firme, sabor intenso

CAJUINA
Bebida tipica feita do
sumo de caju

CACHACA
ARTESANAL
Aguardente destilada
em alambique, de
producao tradicional

© REGIS FALCAO
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9. NO BRASIL COMO EM PORTUGAL:
NO PIAUI HA CIDADES COM NOME PORTUGUES

Portugal e o Piaui tém uma ligagao histérica e cultural
de séculos. Um dos vestigios mais claros é a denomina-

¢ao de parte das 224 cidades piauienses.

A. OEIRAS

Batizada em homena-
gem ao Marqués de
Pombal, que também
era Conde de Oeiras, foi
a primeira capital do es-
tado do Piaui até 1852
e o bergo da coloni-
zagao portuguesa na
regido, até a sede do
governo ser transferida
para Teresina.

B. CAMPO MAIOR
Como na cidade alen-
tejana, os naturais da
Campo Maior piauien-
se, palco da Batalha

de Jenipapo, decisiva
na consolidagdo da
independéncia do Norte
e Nordeste do Brasil,
também sao chamados
de campomaiorenses.

C. AMARANTE

Batizada em homena-
gem a cidade portugue-
sa e ao santo portugués
Sao Gongalo de Amaran-
te reflete a transferéncia
de referéncias culturais
e devocionais do univer-
SO0 portugués.

D. PORTO

Também ha um Porto
no Piaui, cujos habitan-
tes se chamam portuen-
ses, como os da invicta
cidade portuguesa.

E. BATALHA

A origem do nome da
cidade piauiense de 27
mil habitantes apresenta
uma designagao asso-
ciada a tradigao militar
e simbédlica do mundo
portugués, sendo um
topénimo recorrente na
histéria luso-europeia.

F. CASTELO DO PIAUI
O municipio chamava-se
originalmente Marvao,
numa referéncia direta
a vila fortificada portu-
guesa do Alto Alentejo.
A mudanga preservou
o sentido simbdlico de
fortificagao e defesa
associado ao topénimo
original.

G. VALENCA

Outro topénimo de
origem portuguesa
remetendo a histérica ci-
dade-fortaleza do Norte
de Portugal, frequen-
temente utilizada pela
administragéo colonial
para designar vilas de
carater estratégico.

10. Bumba Meu Boi: uma festa que junta cultura
portuguesa, africana e indigena

0 Bumba Meu Boi é uma manifestac¢io cultural
tipicamente nordestina cuja génese esta no Piaui.
Incorpora elementos de festas das culturas por-
tuguesa, africana e indigena e conta, com muitas
variantes de regido para regido, a histdria de uma
gravida, Catirina (também chamada Catarina
nalgumas versoes), que pede ao marido, Pai Chico
(Mateus, nalgumas versdes), para comer lingua
de boi para proteger a satde do bebé que af vem.
0 marido mata entdo um boi, que danca e canta
e faz rir a audiéncia, mas que acaba preso pelo
dono da fazenda a que o animal pertencia. No
entanto, o boi ressuscita, gracas a acdo de curan-
deiros. Desde 2023, as manifestac¢Ges culturais em
torno do Bumba Meu Boi, que incluem dancas,
musicas, desfiles e pecas teatrais, sdo Patrimoénio
Cultural Imaterial do Piaui por decreto assinado
pelo governador Rafael Fonteles.

11. Festival de Inverno de Pedro Il

0 Festival de Inverno de Pedro II é um evento que
se consolidou no calendario do Piaui, com a pre-
senca de artistas locais e nacionais. Apesar do cli-
ma semiarido do Piaui, na cidade de Pedro II as
temperaturas sdo mais amenas para a regido du-
rante o periodo de verdo. Em 2025, grandes nomes
da musica brasileira, como Marina Elali e Edu-
ardo Lages, Baco Exu do Blues, Biquini Cavadao,
Xande de Pilares, Criolo, Nenhum de Ngs, Samuel
Rosa e Detonautas, foram a cidade. No passado,
Erasmo Carlos, Jorge Ben Jor, Ana Carolina, Al-
cione, Vanessa da Mata, Fagner e Paralamas do
Sucesso brilharam em Pedro 1I.

12. A criatividade Piauiense

Na arte e no entretenimento, o Piaui tem uma
linha continua de criatividade que atravessa ge-
ragoes, linguagens e plataformas. De Torquato
Neto, o compositor e poeta dos anos 60 e 70 que
representa a modernidade cultural brasileira,
como intelectual da contracultura profundamen-
te ligado ao Tropicalismo, ao Cinema Novo e ao
cinema marginal; a Whindersson Nunes, humo-
rista e youtuber, que personifica a reinvencio
dessa mesma poténcia criativa na era digital da
comunicac¢do de massa, ao romper com forma-
tos através do humor popular. O Piaui é um lugar
onde a cultura nasce, se reinventa e dialoga com
o mundo, ontem pela poesia e musica, hoje pelo
humor e pelas redes.




ue vantagens o estado oferece aos

investidores?

0 Piaui posiciona-se hoje como um dos
estados mais promissores do Brasil. Temos re-
cursos naturais em abundéancia, reunimos vanta-
gens competitivas significativas e oferecemos um
ambiente de negdcios dindmico e seguro. Somos
um celeiro de energias renovaveis, de vastas areas
para a producdo agricola e a pecuaria. Com acesso
ao litoral e proximidade de importantes mercados
do Norte e Nordeste, e de paises como Portugal
e Espanha, o Piaui é um hub logistico em ascen-
sdo, especialmente com a expansdo da nossa in-
fraestrutura rodoviaria e portuaria. Temos uma
politica de incentivos fiscais atrativa e um gover-
no proativo, com uma gestdo inovadora, desburo-
cratizando os processos para facilitar a instalagdo
e 0 desenvolvimento de novos empreendimentos.
Estamos também investindo massivamente na
educacdo e capacitacdo profissional, com o ob-
jetivo de qualificar os nossos trabalhadores para
as exigéncias dos novos setores econémicos.

E que setores econémicos destacaria?

As energias renovaveis, o agronegdcio, o turis-
mo, os minérios e a tecnologia e inovagdo. Es-
tamos localizados numa das regides mais pri-
vilegiadas do mundo para captac¢do de energia
solar e temos ventos fortes e constantes prati-
camente o ano inteiro. Isso da ao Piaui as condi-

ENTREVISTA

“SOMOS UM DOS

ESTADOS MAIS

PROMISSORES
DO BRASIL

¢Oes para ser um dos grandes protagonistas glo-
bais da economia verde. Temos 99,75% da nossa
matriz elétrica renovavel e somos hoje um dos
maiores produtores de energias edlica e solar
no pais. No agronegdcio, temos vastas areas de
terras férteis e clima favoravel, onde a producéo
de grdos, em especial soja e milho, e a pecua-
ria de corte e leiteira apresentam crescimento
continuo. Estamos incentivando fortemente
a implantacdo de grandes projetos agroindus-
triais, especialmente de carne e de laticinios,
que apresentam enorme potencial para atrair
investimentos privados. No turismo, temos ri-
quezas e belezas naturais que vao do litoral, um
dos mais belos e preservados do pais, ao Parque
Nacional Serra da Capivara, que retine os vesti-
gios mais antigos da presenca do homem nas
Américas. Temos um enorme potencial na area
de mineracdo. Estamos exportando ferro hoje
para a China, EUA e outros paises, e, recente-
mente, o Servico Geoldgico Brasileiro identificou
vestigios de terras raras no estado, incluindo
grafita, cobre, manganés e zinco, minérios es-
tratégicos num cendrio de expansio da producdo
e comercializacdo de carros elétricos. Estamos
ainda fomentando um ecossistema de start-ups
e centros de pesquisa com foco na ampliacdo
e melhoria dos servicos publicos, o que gera am-
biente favoravel a atracdo de investimento em
tecnologia aplicada a producio e servigos.

Rafael Fonteles, governador do Piaui, enumera
as vantagens do estado e as agdes da sua gestao
para atrair investimento estrangeiro. “O Piaui tem
uma combinagao Unica de potencial inexplorado

e de ambiente de estabilidade”, afirma.

ESTAMOS
LOCALIZA-
DOS NUMA
DAS REGIOES
MAIS
PRIVILE-
GIADAS DO
MUNDO PARA
CAPTACAO
DE ENERGIA
SOLAR



0 que distingue o Piaui dos outros estados?

A combinac&o tnica de potencial inexplorado com
um ambiente de estabilidade e proatividade go-
vernamental. O Piaui ainda dispde de um vasto
territério com recursos naturais subutilizados ou
pouco explorados, a exemplo das energias reno-
vaveis, da mineragdo e também da agropecuaria.
Além disso, 0 nosso governo tem um plano estra-
tégico de desenvolvimento, com foco na susten-
tabilidade e na atracdo de investimentos de alto
valor agregado. Os investimentos em tecnologia
e inovacfo, em gestdo digital e em educacio pu-
blica de tempo integral com formagcao técnica as-
sociada aos potenciais de cada regido, por exem-
plo, demonstram a capacidade do nosso governo
para criar as condic¢des para o desenvolvimento
integrado. A expansdo do Porto de Luis Correia
e a criacdo de um hub de industria verde sio
exemplos concretos que nos colocam na vanguar-
da do desenvolvimento regional e nacional.

0 investimento portugués é estratégico?

Sim, como o europeu em geral. A proximidade cul-
tural e linguistica, a conexdo historica e os lacos
que nos unem criam um ambiente de confianga
e entendimento mutuo que facilita negociacdes
e adaptacgdo dos investidores. Temos promovido
missdes aos paises europeus, entre eles Portugal,
para conversar com governos, empresas e insti-
tuicGes publicas e privadas. Esses contactos abrem
excelentes perspetivas de negdcios e também nos
tém permitido entender melhor para onde o mun-
do caminha e em que medida podemos atender as
necessidades futuras desses paises. Por exemplo:
a Europa, com forte agenda de sustentabilidade,
encontra no Piaui um parceiro ideal. Os nossos
projetos em energias renovaveis e industria verde,
estdo perfeitamente alinhados com as diretrizes
e os fundos de investimento europeus.

0 Governo Federal é liderado por Lula da Silva,
do seu partido. Até que ponto essa coincidéncia
pode ajudar nos negécios do Piaui?

E um fator extremamente positivo e estratégico
para o Piaui. Somos do mesmo partido e parti-
lhamos o mesmo ideal de gestdo publica voltada
para o crescimento econdmico e social, de modo
a beneficiar todo o conjunto da sociedade e, em
especial, aqueles que mais precisam. Essa sinto-
nia permite uma articulacdo mais fluida e efi-
caz para liberacdo de recursos, a priorizacao de
projetos de interesse do estado e a coordenagao
de politicas que beneficiam a populacfo e favorecem
os negocios. Quando estado e Governo Federal
estdo em sintonia, o ambiente fica mais seguro
e previsivel para os investidores.

Ser presidente do Consércio Nordeste, entidade
que congrega os interesses dos nove estados nor-
destinos, permitiu-lhe ter uma visao de conjunto?
Foi uma honra para mim. E uma oportunidade
impar para o Piaui. A lideranca do Consércio capa-
cita-nos a articular interesses, promover politicas
de desenvolvimento coordenadas e buscar inves-
timentos que beneficiem toda a regido. Por isso,
a nossa gestdo focou na unificacio de agendas em
areas como energias renovaveis, infraestrutura,
seguranca hidrica, turismo e inovacio, fortale-
cendo o Nordeste como bloco.

A transicao energética é estratégica para o Piaui?

E um dos pilares do nosso modelo de atragio de
investimento estrangeiro. O compromisso do Go-
verno Brasileiro com a descarbonizagdo e a eco-
nomia verde encontra no Piaui um terreno fértil
para se concretizar. Temos um potencial iniguala-
vel para a producfo de energia solar e edlica e es-
tamos avan¢ando rapidamente para nos tornar-
mos um centro de producfo da industria verde.
A procura global por solucdes limpas é crescen-
te. E investidores estrangeiros, especialmente da
Europa e da Asia, estfo 4dvidos por projetos que
combinem rentabilidade com sustentabilidade.

A administragao Trump — e o anterior Governo
brasileiro — é contraria ao multilateralismo.

Esse clima tem prejudicado parcerias
internacionais?

E inegavel que periodos como os vivenciados por
administracoes passadas, podem gerar incertezas
e, de alguma forma, dificultar parcerias interna-
cionais. Porém, o regresso do Presidente Lula ao
poder e a retomada do dialogo e cooperacdo abrem
portas para que os estados, como o0 nosso, possam
avancar com maior seguranca as suas agendas
de parcerias e atracdo de investimentos. Desde
o inicio da nossa gestdo, em 2023, realizamos
16 missdes internacionais, fazendo contacto dire-
to com governos, institui¢des, empresas e fundos
de investimentos.

O tradicional clima de incerteza fiscal no Brasil

e aimagem de déficit infraestrutural do Nordeste,
sao desafios ao investimento estrangeiro?

No Piaui, estamos trabalhando para mitigar es-
ses fatores. Temos procurado manter uma gestao
fiscal responsavel, com eficiéncia e previsibilida-
de. Estamos empenhados em criar um ambien-
te regulatério estavel e seguro, que minimize
riscos para os investidores. Quanto ao déficit de
infraestrutura, estamos investindo como nun-
ca em logistica e conectividade. A modernizacdo
e expansao do Porto de Luis Correia, a construcgdo
e recuperacao de rodovias e de ferrovias, a reto-
mada de hidrovias e investimentos em energia
e telecomunicagdes sdo prioridades. Temos proje-
tos concretos que demonstram a nossa capacida-
de de superar desafios e oferecer infraestruturas
atrativas para o investimento estrangeiro.

O PIAUI
AINDA
DISPOE DE
UM VASTO
TERRITORIO
COM
RECURSOS
NATURAIS
SUBUTILI-
ZADOS

OU POUCO
EXPLORADOS
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Do Delta do Parnaiba a Serra da
Capivara, o Piaui tem muito para
oferecer. Com uma cultura vibrante
e rico em belezas naturais, este
estado do Nordeste esta a atrair
cada vez mais turistas.

raias paradisiacas, parques naturais,
P cultura e autenticidade. E assim o Piaui,

um estado brasileiro em plena ascensado de
notoriedade e que comeca a figurar em cada vez
mais listagens de locais imperdiveis a visitar.
Com uma area maior do que todo o Reino Uni-
do e pouco mais de trés milhdes de habitantes,
0 Piaui mantém a sua genuinidade ao mesmo
tempo que aposta numa transformacao que, em-
bora projetada para o futuro, procura alicergar-
-se na sustentabilidade.
Territdrio de enorme potencial turistico, o Piaui
reune belezas naturais Unicas, sitios arqueold-
gicos de importancia mundial, manifestacdes
culturais ricas e uma populacdo que preserva
tradigdes seculares.
Conheca apenas algumas delas neste pequeno
roteiro e descubra um Brasil diferente!

- OCUBRAUM
SRS D ERENT

PRAIAS DE SONHO
E UM DELTA UNICO
NAS AMERICAS

Apesar de ter uma costa de apenas 66 km, a mais
curta do Brasil, o litoral do Piaui oferece um con-
junto de atrativos que v&o além do sol e do mar,
e que combinam natureza, gastronomia e ecotu-
rismo, concentrando um grande nimero de ecos-
sistemas, de onde se destaca o Delta do Parnaiba.
Com mais de 80 ilhas é o0 tinico em mar aberto das
Américas. Auténtico santuario ecoldgico, o Delta
do Parnaiba é o reftigio de centenas de espécies
de flora e fauna, como macacos-prego, jacarés
e capivaras, mas onde se destacam duas espé-
cies: o peixe-boi e os guaras (Eudocimus ruber).
A revoada dos guaras é o espetaculo natural mais
procurado do Delta. Todos os dias, ao entarde-
cer, centenas de aves desta espécie de tom ver-
melho tingem o céu, uma experiéncia inica de
contemplacdo. Ja o peixe-boi, também conheci-
do como manatim ou vaca-marinha, é um icone
do delta do Parnaiba. Existe inclusivamente um
posto fixo para observacdo da espécie e fazem-se
passeios de barco com o0 mesmo fim, ndo sendo
raro avistarem-se outras espécies emblematicas
do Piaui como botos (golfinhos de agua-doce) ou

tartarugas marinhas, que depositam ovos na cos-
ta do Piaui. O Delta do Parnaiba tem muito para
oferecer, contando com infraestruturas e servigos
de qualidade, prontos a receber quem o visita.




O DELTA DO PARNAIBA

E O REFUGIO DE

CENTENAS DE ESPECIES

DE FLORA E FAUNA

e R e

GUARAS NO DELTA"DO PARNAIBA

O Piaui tem vindo a reforgar a sua posi¢ao no
turismo de natureza e experiéncias, apostando
na consolidagéo de rotas integradas, de onde
se evidencia a conhecida Rota das Emogoes,
uma iniciativa conjunta do Sebrae (Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Em-
presas) e do Ministério do Turismo do Brasil.
A Rota das Emogoes é um roteiro turistico
criado em 2005 e que envolve 14 municipios
dos estados do Piaui, Ceara e Maranhao, um
territério que retne atrativos como a Area
de Protecao Ambiental do Delta do Parnaiba
(Piaui), o Parque Nacional de Jericoacoara
(Ceard) e o Parque Nacional dos Lengois Ma-
ranhenses (Maranh&o).

A rota foi pensada para ser explorada de di-
ferentes formas e de acordo com o ritmo e
espirito aventureiro de cada visitante: de jipe,
de buggy, de bicicleta, de mota ou mesmo a
pé. O objetivo é garantir experiéncias Unicas,
com atividades ligadas ao ecoturismo, turis-
mo de aventura, praia e desportos ao ar livre.

Saiba mais
sobre a Rota
das Emogodes

E-

ENTREVISTA

QUAL A VISAO DA AEROPHB
PARA POSICIONAR

0 AEROPORTO COMO PRIN-
CIPAL PORTA DE ENTRADA

DO TURISMO NO PIAUI

NOS PROXIMOS ANOS?
Queremos posicionar o Aero-
porto de Parnaiba como o hub
natural de acesso a Rota das
Emocdes e, por consequéncia,
como a principal porta de en-
trada do Piaui. E por Parnaiba
que se entra no Delta do Par-
naiba, um patriménio natural
unico nas Américas. Ao mes-
mo tempo, o aeroporto estd
a curta distancia das principais
praias do estado, além de ser
o ponto mais eficiente para
distribuir fluxos rumo aos de-
mais destinos da Rota das
Emocdes. Para atingir esse
fim, a nossa estratégia com-
bina trés frentes: ampliar
e qualificar a conectividade
aérea e a regularidade de voos;
elevar os padroes de conforto,
servicos e eficiéncia no termi-
nal; e transformar o aeroporto
em “comeco de viagem”, e ndo
apenas um ponto de passa-
gem, fortalecendo Parnaiba
como base de estadias e pla-
taforma de distribui¢do para
toda a regido.

QUAL O PAPEL DO AERO-
PORTO NO FORTALECIMENTO
DAS ROTAS TURISTICAS?
Parnaiba sera a porta de en-
trada para o litoral do Piaui
e a Rota das Emocdes €, a partir
dai, fard as ligagdes para o inte-
rior — seja por conexdes regio-
nais, seja por aviagao comercial
ou charter (voos curtos, produ-
tos integrados, circuitos tema-
ticos). O aeroporto tem assim
um papel de facilitador de iti-
nerarios combinados: praia,
cultura, natureza, experiéncias
no interior, com tempo de des-
locagéao reduzido e maior previ-
sibilidade — exatamente o que
transforma rotas turisticas em
produtos vendaveis, escalaveis
e sustentaveis.

QUAIS AS ROTAS AEREAS
MAIS ESTRATEGICAS PARA
ABRIR OU CONSOLIDAR

A PARTIR DE PARNAIBA?
Destacaria trés rotas: Fortaleza,
Sao Paulo e Europa. Fortaleza
é a rota mais estratégica para
consolidar ja, porque Fortale-

RODOLPHO OLIVEIRA SANTOS,

CEO DA AEROPHB, ENTIDADE RESPONSAVEL
PELA GESTAO DO AEROPORTO DE PARNAIBA

za é o hub internacional mais
proximo do Piaui, funcionando
como ponte imediata para os
principais fluxos de entrada
(Europa e conexdes domés-
ticas). Sdo Paulo é o maior
centro de conexdes nacionais
e representa volume (turismo
e negocios) e capilaridade
(conexdes para todo o Brasil).
A Europa é a nossa visao dis-
ruptiva de médio prazo. Par-
naiba é o aeroporto brasileiro
mais préximo da Europa, com
um tempo de voo a rondar as
cinco horas e meia a partir de
Lisboa. Esta proximidade abre
a possibilidade de operagao para
o continente, inclusive a par-
tir de aeroportos secundarios
na Europa, que muitas vezes
tém taxas mais competitivas
e acesso direto ao publico certo
(turismo de experiéncia, nature-
za, desporto, roteiros premium).
A Europa representa o salto
estrutural que pode reposicio-
nar a regido no mapa global
do turismo.

COMO GARANTIR QUE

O CRESCIMENTO DO
TURISMO VIA PARNAIBA

E SUSTENTAVEL E BENEFI-
CIA A ECONOMIA LOCAL?

Ao contrério de muitos desti-
nos que cresceram de modo
desordenado no Brasil, o litoral
do Piaui tem uma base de infra-
estruturas e organizagao acima
da média. Tal facto facilita que
novos projetos sejam imple-
mentados sob maior escrutinio
regulatério, com exigéncias am-
bientais e padroes mais eleva-
dos de conformidade. Soma-se
a isso uma caracteristica iden-
titaria do territério: a vocagao
natural para o ecoturismo, que
por defini¢do valoriza a preser-
vacao, autenticidade e baixa
degradacao, condicionando
a propria tipologia de cresci-
mento que faz sentido para
a regido. O turismo é uma das
areas economicas com maior
capacidade de distribuir ganhos
pela economia real, nomeada-
mente na hotelaria, restaura-
¢do, transportes, artesanato,
comércio e cultura. E também
um grande criador de emprego,
inclusive para jovens e trabalha-
dores em inicio de qualificagao,
0 que torna o desenvolvimento
mais inclusivo e alinhado com
a realidade regional.

ONSIFNL



AS DUNAS DO DELTA DO PARNAIBA

Como tantos locais junto ao mar, o Delta do Par-
naiba tem dunas, mas nio se tratam de dunas
vulgares. No extremo norte do Piaui, entre as ci-
dades de Parnaiba e Luis Correia, encontram-se
o0s Lencois Piauienses. Imagine um deserto de du-
nas gigantescas, onde, entre cada uma, em vez de
areia existem lagoas cristalinas, que se transfor-
mam em piscinas naturais durante a época das
chuvas. Estas formacdes sdo de uma grande be-
leza e fotogenia, um iman irresistivel para quem
visita o Piaui.

0 litoral do Piaui deve grande parte da sua fama
as suas praias paradisiacas de dguas quentes
e cristalinas e areia fina e branca, tipicas da re-
gido nordestina. Perfeitas para férias ao longo de
todo o ano, as praias do Piaui enchem as medidas
tanto de quem procura descanso como a pratican-
tes de desportos aquaticos, como surf, windsurf,
kitesurf ou stand up paddle. As praias mais conhe-
cidas do estado sdo Pedra do Sal, Atalaia, Coquei-
ro, Barra Grande, Barrinha e Macapa.

A porta de entrada do litoral piauiense é a cidade
de Parnaiba, popularmente conhecida como a “Ca-
pital do Delta”, pois é dali que partem os passeios
de barco para conhecer o parque. Visitar a cidade de
Parnaiba é fazer uma viagem no tempo. A localida-
de tem um grande valor histérico, com indmeros
monumentos, como o Porto das Barcas (casario co-
lonial preservado), o Museu do Mar (para conhecer
arelagdo entre os habitantes locais, os rios e o mar)
e 0 Mercado da Quarenta (espago de comércio po-
pular, onde € possivel encontrar produtos regionais
e degustar pratos tipicos).

T

A IMPORTANCIA ES-
TRATEGICA DO AERO-
PORTO DE PARNAIBA

A forma mais direta
para chegar ao litoral do
Piaui é pelo Aeroporto
de Parnaiba - Prefei-
to Dr Jodo Silva Filho.
O terminal possui in-
fraestruturas que per-
mitem a operagado de
aeronaves comerciais
de diferentes portes,
recebendo voos regula-
res, operacdes sazonais
e charters. Nos ultimos
anos, o aeroporto pas-
sou por uma reformula-
¢do completa e continua
em expansao, tornando-
-se mais eficiente, con-
fortavel e adaptado ao
crescimento esperado.
Estd também em desen-
volvimento um comple-
xo0 logistico e um polo
de manutengao aero-
nautica, que ampliam
o papel do aeropor-
to além do embarque
e desembarque de pas-
sageiros, criando um hub
de apoio operacional
e aumentando a atrati-
vidade para as compa-
nhias aéreas.

PARNAIBA E O AEROPORTO
BRASILEIRO MAIS PROXIMO

DA EUROPA

CANION DO RIO POTI

INTERIOR DO PIAUL

NATUREZA EM ESTADO
PURO

No interior, o Piaui revela alguns dos seus te-
souros mais surpreendentes — um destino onde
natureza, histdria e cultura se encontram de for-
ma grandiosa e inesquecivel. Visitar esta regifo
é sair do 6bvio e explorar um Brasil ancestral, belo
e ainda pouco conhecido. Um destino que emo-
ciona, inspira e deixa marcas na memadria.

E no interior do Piaui que se situa o Parque Na-
cional da Serra da Capivara, classificado como
Patrimoénio Mundial pela UNESCO, um verdadei-
ro museu a céu aberto. As suas formagdes rocho-
sas esculpidas pelo tempo e milhares de pinturas
rupestres contam histérias que remontam a de-
zenas de milhares de anos, oferecendo uma via-
gem fascinante as origens da presenca humana
nas Ameéricas.

O maior atrativo da Serra da Capivara sdo os mais
de mil registos rupestres de grande valor estético
e histérico, pintados ou gravados sobre pareddes
areniticos e afloramentos rochosos. Trata-se
da maior concentracio de sitios arqueoldgicos
atualmente conhecida nas Américas e uma das
maiores do mundo. Também a paisagem do par-
que merece, sé por si, destaque pela sua singu-
laridade geomorfoldgica, com formacdes areni-
ticas, canions (canhdes) profundos e boqueirdes.
0 parque encontra-se na Caatinga, um bioma
caracterizado por um clima semidrido e com es-
pécies de fauna e flora tinicas no mundo. Tatus,
papa-formigas, jaguatirica, veados-catingueiros,
macacos-prego e ongas sdo alguns dos animais
presentes na Serra da Capivara.

Chegar a Serra da Capivara tornou-se mais facil
desde 2023, quando o Aeroporto Serra da Capiva-
ra, localizado em S3o Raimundo Nonato, passou
a receber voos nacionais com maior regularidade.



RSl \/ISITAR ESTA REGIAO E SAIR DO OBVIO
E EXPLORAR UM BRASIL ANCESTRAL

A infraestrutura tem alavancado o turismo con-
vencional na regido, bem como consolidado
o turismo cientifico e educacional, atraindo in-
vestigadores e estudantes interessados nas des-
cobertas arqueolégicas ali feitas.

0 Parque Nacional da Serra das Confusdes, nas
proximidades da Serra da Capivara, deslumbra
pela sua natureza selvagem e preservada. Tra-
ta-se do maior parque nacional do Piaui, como
também do Nordeste brasileiro, e a maior reser-
va do bioma Caatinga do Brasil. Nele existem va-
rios sitios arqueoldgicos, caAnions (destaque para
os canions do Viana, um vale que resultou de
milhdes de anos de erosdo de um rio), percursos
pedestres e miradouros.

Mais a norte, o coracdo do Piaui é servido
pelo Aeroporto de Teresina, que liga a capital
(e maior aglomerado urbano do estado) (capital
e maior aglomerado urbano do estado) a ou-
tras capitais, como Fortaleza, Recife e Sdo Paulo.
Nesta regido, evidenciam-se o Parque Nacional
de Sete Cidades e o Canion do Rio Poti.

0 Parque Nacional de Sete Cidades é conhecido pe-
las suas formacdes rochosas curiosas, que lem-
bram figuras humanas e animais, despertando
a imaginacdo dos visitantes. O local abriga pin-
turas rupestres e sitios arqueoldgicos, reforcando
a importancia do Piaui como um territério funda-
mental para a compreensdo da histéria humana.
Por ultimo, e ndo muito longe do Parque das Sete
Cidades, fica o Canion do Rio Poti, cujos pareddes
chegam a ter 60 metros de altura. Algumas ro-
chas apresentam gravuras rupestres, diferen-
tes das encontradas no Parque Nacional de Sete
Cidades ou na Serra da Capivara, uma vez que
foram esculpidas em baixo-relevo nas pedras
das encostas.

S

BELO E AINDA POUCO CONHECIDO

ENTREVISTA

MARIO MIGUEL

GESTOR DA REDE DE HOTEIS LUZEIROS

COM O PIAUI A EVIDENCIAR UM
CRESCENDO NO TURISMO,

A REDE LUZEIROS PODE
FUNCIONAR COMO “ANCORA”
DE DESENVOLVIMENTO

NA REGIAO?

Nos ultimos anos, percebe-se um
avancgo na visibilidade do Piaui
como destino, mas ha ainda espa-
¢o para ampliar e melhorar as in-
fraestruturas e a oferta de servigos,
especialmente na hotelaria. Isso
cria uma oportunidade clara para
investimentos que contribuam para
profissionalizar o setor e elevar
a experiéncia do visitante. A Rede
Luzeiros ja é uma ancora de desen-
volvimento turistico no Nordeste
brasileiro com as suas unidades
de referéncia em S&o Luis do Ma-
ranhao, Fortaleza e Recife.

Um empreendimento hoteleiro es-
truturado e de qualidade atua como
um indutor de desenvolvimento
turistico. As nossas unidades esti-
mulam a permanéncia dos turistas
por mais dias nos diferentes des-
tinos, para além de criarem novos
empregos diretos e indiretos, e de
ajudarem no desenvolvimento de
servigos, como transportes, res-
tauracao e comércio.

SE PUDESSE ESCOLHER DUAS
PRIORIDADES PARA ACELERAR
0 TURISMO NO PIAUI, QUAIS
SERIAM?

A primeira seria investir fortemente
em infraestruturas e na qualificagéo
dos servigos turisticos, com foco na
hotelaria, pois a experiéncia do visi-
tante precisa ser consistente ao lon-
go de toda a sua estadia. A segunda
seria a promog¢ao do destino Piaui,
destacando as carateristicas Unicas
do estado, o que incluiria campa-
nhas integradas, participagdo em
feiras de turismo internacionais e o
fortalecimento do Piaui como desti-
no auténtico, sustentavel e seguro.

QUE ROTAS E LIGAGOES SAO
MAIS DETERMINANTES PARA
FAZER O TURISMO CRESCER?

As ligagdes aéreas sao fundamen-
tais, especialmente rotas diretas
entre Teresina e grandes centros
como Sao Paulo, Brasilia ou Forta-
leza. Isso fortalece tanto o turismo
de lazer quanto o corporativo. No as-
peto rodoviario, é essencial integrar
melhor os polos turisticos do estado,
criando rotas turisticas bem sinaliza-
das, seguras e com bons servigos de
apoio. Essa integragao favoreceria
roteiros mais completos e aumenta-
ria o fluxo interno de visitantes.

ONSIFNL



A OPERA QUE
NASCE DA PEDRA:
ARTE £ MEMORIA
VIVA NA SERRA
DA CAPLIVARA

No coragéo do sertdo piauiense, a Opera da Serra da
Capivara transforma um dos mais importantes parques
arqueolégicos do mundo num palco vivo, onde arte, natu-
reza e ancestralidade dialogam sob o céu aberto.

um dos cenarios naturais e arqueolégicos

mais emblematicos do Brasil, no coragdo do

Piaui, a Opera da Serra da Capivara emerge
como um farol cultural que ilumina a riqueza his-
tdrica e a identidade de uma regido que guarda os
segredos dos primeiros habitantes das Américas.
Um festival anual que é uma celebracio da vida, da
arte e da ancestralidade — um didlogo vibrante en-
tre o homem e a natureza, o passado e o presente.
Criado em 1979 e classificado como Patrimdnio
Mundial da UNESCO em 1991, o Parque Nacional
Serra da Capivara é um tesouro de valor inestima-
vel. E é neste verdadeiro santudrio a céu aberto que
se realiza, anualmente, a Opera.
“A Serra da Capivara é um lugar
arrebatador, pela beleza cénica,
pela histéria, pelo acolhimen-
to das suas gentes, pela cultura
e pela ancestralidade”, afirma Sadia
Castro, diretora-geral da Opera da
Serra da Capivara, descrevendo que
o festival promove “um dialogo vi-
goroso entre arte, técnica, nature-
za e cultura”, assumindo-se como
uma experiéncia sensorial e sim-
bdlica de grande intensidade.
Esse didlogo ganha forma na
grandiosidade de cada espetaculo,
onde a musica, a dancga, o teatro
e as artes visuais se fundem com
a paisagem, criando uma experién-
cia imersiva e inesquecivel.

Um sonho de infancia
“Acho que o sonho de fazer a Ope-
ra nasceu comigo”, confessa Sadia:
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“Desde crianga, nas visitas escolares a Serra da
Capivara, imaginava que ali poderiam acontecer
espetaculos a semelhanca dos anfiteatros gregos
que via nos livros de histéria.” Um desejo que se
concretizou em 2016, quando, em parceria com
o0 arquiteto e cendgrafo Felipe Guerra, deu vida
a primeira edi¢3o da Opera da Serra da Capivara.
0 impacto foi imediato e superou todas as expeta-
tivas, consolidando o festival como um dos mais
relevantes eventos culturais do Brasil. “Muitos
achavam uma loucura fazer um evento desta di-
mens&o, mobilizando uma grande estrutura téc-
nica, artistas de varias areas, teatro, danga, acro-
bacias e uma linguagem artistica inovadora, como
o mapeamento de video que fazia a cortina de pe-
dra parecer em chamas ou bailarinos a ‘voar’ pela
paisagem. Era, de facto, uma loucura”, recorda.

A escolha dos temas a serem explorados em cada
edico, explica Sadia Castro, resulta de uma imer-
sdo profunda na histéria e na simbologia da re-
gido. “Inauguramos o festival com o espetaculo
Ato Ancestral, trazendo para o palco a histéria dos
primeiros americanos, o nascimento das Améri-
cas, a travessia até ao sertdo, a seca, a chuva, as
pinturas rupestres.” Ao longo dos anos, essa liga-
cdo as raizes do povo piauiense manteve-se como
um fio condutor do projeto.

Mais recentemente, em 2022, 0 Ato Niéde emocio-
nou o publico ao levar para o palco a vida e legado
da arquedloga Niede Guidon, figura incontornavel
na histéria da arqueologia brasileira e mundial.
A sua dedicagio incansavel a Serra da Capivara
foi decisiva para a preservacdo do Parque, e a sua
presenca na plateia, ja fragilizada pela idade, con-
feriu ao espetdculo uma carga emocional singu-
lar. Seria a sua dltima visita a serra.



Um evento cultural que vai muito além da criagao
artistica

0 impacto da Opera da Serra da Capivara ul-
trapassa largamente a dimensdo cultural. “Os
15 dias em que o festival acontece representam
cerca de 30% da visitacdo anual do Parque Na-
cional da Serra da Capivara”, revela. Este au-
mento significativo de visitantes impulsionou
a economia local.

“Aumentou significativamente a oferta de camas.
Antes existia apenas uma pousada de charme
e algumas pequenas unidades. A partir da Opera,
multiplicaram-se as pousadas de charme, hotéis
de cinco estrelas e novas op¢oes de alojamento
em praticamente todos os municipios do entorno
do Parque”, acrescenta.

Ainda assim, o maior legado do festival reside no
seu impacto social e comunitério. A Opera envol-
ve ativamente cerca de 200 pessoas da comunida-
de local, desde a producéo e logistica a concecdo
e confecdo de figurinos e cendrios, passando pela
orquestra, bailarinos e equipa técnica. “Sou dire-
tora-geral e sou da comunidade. Muitos musi-
cos, cantores e bailarinos sdo locais. Este projeto
é feito por e para as pessoas daqui”, sublinha.
Uma das noites do festival é dedicada, prefe-
rencialmente, a alunos das escolas publicas da
regido. “No passado, recebemos mais de 400 alu-
nos para assistir a O Fantasma da Opera. Esta é,
talvez, uma das a¢des mais importantes do pro-
jeto, porque planta a semente da arte no coragdo
dessas criancgas e jovens, que podem ser os artis-
tas de amanhd”, diz a diretora-geral da Opera da
Serra da Capivara.

-

e .

S

>
sy

&5

A OPERA DA SERRA DA CAPIVARA

E UM AUTENTICO TEATRO VIVO DO
BRASIL. "NAO TEM PAREDES, TEM UMA
IMENSA CORDILHEIRA DE PEDRA; NAO
TEM TETO, TEM O CEU; E, EM VEZ DE
ATRAVESSAR UMA RUA, CAMINHA-
-SE POR UMA ESTRADA DE TERRA
ILUMINADA PELAS ESTRELAS’

SADIA CASTRO,
DIRETORA-GERAL DA OPERA DA SERRA DA CAPIVARA

0 que esperar em 2026

Para a proxima edi¢do, que acontecera em Julho
de 2026, a organizacdo prepara mais um espeta-
culo memoravel, Cledpatra: a Rainha Caatinguei-
ra. Trata-se de uma travessia poética do rio Nilo
ao sertdo do Piaui, um reencontro do Brasil com
a sua alma africana, sob o olhar de uma figura
feminina forte e inspiradora.

“Queremos trazer referéncias africanas para dia-
logar com o sertdo do Piaui. E a travessia do Nilo
para o sertdo, um reencontro do Brasil com a sua
heranga africana”, explica Sadia. “Teremos muitos
tambores, ritmos e cores, tudo isto no Anfiteatro
Ancestral”, antecipa a responsavel, sintetizando
a experiéncia para quem vai assistir ao “tnico te-
atro vivo do Brasil”: “N&o tem paredes, tem uma
imensa cordilheira de pedra; ndo tem tecto, tem
0 céu; e, em vez de atravessar uma rua, caminha-se
por uma estrada de terra iluminada pelas estrelas.”

SAIBA MAIS SOBRE
ESTE EVENTO EM

© JOAQUIM THOMAZ
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S DELTA DO
s PARNAIBA ULTRA

MAIS DE 100 KM ENTRE ¥
A SUPERAGAO HUMANA
E A BELEZA INDOMAVEL

Mais do que uma prova de trail running, o Desafio Delta do Parnaiba Ultra é uma odisseia fisica, mental
e sensorial num dos ecossistemas mais singulares do planeta.

vento sopra com forca, a areia levanta-se
O a cada passada e o horizonte parece ndo

ter fim. No Delta do Parnaiba, no litoral
do Piauli, correr é um exercicio de resisténcia fisi-
ca, mental e emocional. E neste cendrio de beleza
selvagem que se desenrola o Desafio Delta do Par-
naiba Ultra, uma prova de trail running com mais
de 100 km que convida atletas de todo o0 mundo
a testarem os seus limites.
Em 2026 e na sua oitava edi¢do, o evento afir-
ma-se como muito mais do que uma competi-
¢do desportiva. Entre dunas, praias, manguezais
e campos abertos, o Desafio Delta do Parnaiba Ul-
tra cruza desporto, cultura, arte e impacto social,
proporcionando uma experiéncia imersiva de au-
todescoberta e de ligacdo profunda ao territdrio.
Composto por mais de 80 ilhas, entre rios sinuo-
sos, dunas imponentes, manguezais luxuriantes
e a vastiddo do Oceano Atlantico, este territdrio
peculiar é um convite a aventura. A sua formacao
geoldgica Uinica cria um labirinto dindmico de ca-
nais, ilhas e bancos de areia que se transformam
constantemente.

Uma prova de resiliéncia humana

0 percurso do Desafio Delta do Parnaiba Ultra é de
extrema dificuldade. Longos trechos de areia, du-
nas desérticas (sob um sol impiedoso), calor inten-
so que exige hidrataco e gestdo energética, e ven-
tos fortes (mais de 60 km/h) que levantam areia,
sdo obstaculos naturais e implacaveis. Estas con-
di¢Ges, aliadas a humidade, transformam a prova
numa batalha contra os elementos, onde a forca
de vontade, estratégia e preparacdo sdo cruciais.
Esta é uma prova de autossuficiéncia que exige pre-
paraclo rigorosa e adaptacdo constante. A razdo?
Terrenos remotos que dificultam o apoio externo
e o resgate, sublinhando a importancia da autoges-
tdo, experiéncia prévia e da entreajuda. A navega-
¢do, guiada por sinalizacdo oficial, requer, por isso,
atencdo e discernimento, pois a paisagem pode ser
enganadora e a fadiga comprometer a concentra-
¢do0. A exigéncia da prova faz com que os atletas
devam estar preparados para a soliddo, o ritmo em
terrenos irregulares e decisdes rapidas sob pressdo.
Esta exigéncia leva a organizacio a adotar protoco-
los de seguranca rigorosos. “Exigimos certificados

ESTA PROVA E UNICA NO BRASIL - E TALVEZ NO
MUNDO - PELA FORMA COMO CRUZA TERRITORIO,
IDENTIDADE E EXPRESSAO CULTURAL"

LUCIANO UCHOA, ORGANIZADOR DO EVENTO



meédicos especificos e montamos uma operacéo
logistica complexa, com equipa médica especia-
lizada, socorristas treinados e suporte aéreo com
helicdptero”, explica Luciano Uchoa, organizador
do evento. O numero de participantes é, por isso,
limitado, de forma a garantir “maior seguranca
e uma experiéncia mais préxima e cuidada”.

Uma experiéncia sensorial inesquecivel

Mas o que distingue verdadeiramente o Desafio
Delta do Parnaiba Ultra é a forma como integra
desporto, cultura e natureza de modo organico
e disruptivo. “Esta prova é Unica no Brasil - e talvez
no mundo - pela forma como cruza territdrio, iden-
tidade e expressdo cultural”, afirma Luciano Uchoa.
Ao longo do percurso, artistas e musicos sdo po-
sicionados em locais remotos, criando momen-
tos inesperados de encontro entre o esforco fisico
e a expressdo artistica. Sons, imagens e perfor-
mances surgem no meio da paisagem, oferecendo
instantes de contemplacao, introspecdo e alivio,
transformando a corrida numa verdadeira odis-
seia sensorial. Luciano Uchda destaca que, por isso,
“0 atleta ndo percorre apenas um trajeto desafia-
dor, mas atravessa cendrios que dialogam com
a cultura, a identidade local e o territorio”.
Embora exista competicdo, para a maioria dos
participantes o verdadeiro desafio reside na supe-
racdo pessoal. “E uma experiéncia fisica e mental
transformadora, que marca profundamente quem
a vive e deixa memorias para toda a vida”.

0 impacto nas comunidades

Para além da vertente competitiva e cultural,
o0 Desafio Delta do Parnaiba Ultra funciona como
uma plataforma de desenvolvimento social e de
promocdo do turismo sustentavel. “Nos meses
que antecedem a prova, promovemos acoes de
capacitacdo, palestras e atividades de saide em
comunidades tradicionais do Delta, com o objeti-
vo de estimular o desenvolvimento sustentavel da
regido e gerar impacto positivo, sobretudo, junto
das populac¢Bes mais vulneraveis”, explica Lucia-
no Uchda. Exemplos notaveis incluem mutirges
de limpeza de praias, palestras sobre turismo de
base comunitaria, educacdo ambiental e politi-
cas antirracista em colégios publicos, com foco
em jovens, estimulando o protagonismo local
e a reflexdo sobre identidade, territdrio e susten-
tabilidade. A capacitacdo em musicalizagio e ar-
tesanato valoriza os saberes tradicionais e impul-
siona a economia criativa local.

A producio dos troféus por artesis da Cooperart re-
forca o vinculo do evento aos saberes tradicionais
e gera rendimento e oportunidades. Estas a¢des de-
monstram um compromisso genuino com a regido.
“Acreditamos que iniciativas dessa natureza pre-
cisam deixar um legado concreto por onde pas-
sam, fortalecendo dindmicas de inclus&o social,
valorizacdo cultural e responsabilidade ambien-
tal”, afirma Luciano Uchoa.

Um destino aventura em ascensao

A combinacfo entre exigéncia fisica,
paisagens singulares, integrac¢ao co-
munitaria e compromisso socioam-
biental tem projetado o Delta do Par-
naiba no panorama internacional do
trail running.

No inicio de 2026, o Desafio Delta do
Parnaiba Ultra foi distinguido como
a “Prova Mais Popular do Brasil” pela
revista Trail Running.

Um reconhecimento que, na opinido
de Luciano Uchoa, reflete o compro-
misso da organizagdo em
oferecer uma experiéncia
emblematica, posicionando
o Piaui no mapa dos grandes
desafios de trail run mundial.
“A forma singular como in-
tegramos musicos e artistas
a paisagens naturais deslum-
brantes define o espirito do
evento. O atleta ndo percorre
apenas um trajeto desafia-
dor, mas atravessa cenarios
que dialogam com a cultura, a identidade local
e o territdrio. E essa combinacdo entre paisa-
gens surreais, exigéncia fisica, presenca artistica
e compromisso socioambiental que faz do Desafio
Delta do Parnaiba uma verdadeira odisseia con-
temporanea”, refere.

0 evento projeta o estado como um territdrio au-
téntico e potente, capaz de realizar eventos de cali-
bre internacional, atraindo atletas e turistas inte-
ressados em ecoturismo, aventura e experiéncias
culturais auténticas. A visibilidade gerada contribui
para o desenvolvimento turistico da regido, crian-
do novas oportunidades econdmicas e fortalecendo
a economia local, promovendo a conservagao am-
biental e o respeito pelas culturas tradicionais.

&« Saiba mais sobre este evento

™

AO LONGO DO PER-
CURSO, ARTISTAS E
MUSICOS SAO POSI-
CIONADOS EM LOCAIS
REMOTOS, CRIANDO
MOMENTOS INESPE-
RADOS DE ENCONTRO
ENTRE O ESFORGO
FiSICO E A EXPRESSAO
ARTISTICA.

A PROXIMA EDIGAO DO
DELTA DO PARNAIBA
ULTRA DECORRE ENTRE
20 E 21 DE NOVEMBRO
DE 2026.
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0 estado tem vindo a refor¢ar a promogao turistica no
continente europeu, sendo destaque em roadshows e feiras
especializadas. A presenca faz parte de uma estratégia

de internacionalizagao para mostrar o potencial do Piaui.

Créditos: DR

ano de 2025 foi de crescimento da visibili-
O dade institucional do turismo do Piaui. Fo-

ram varias as presencas em eventos, orga-
nizac&o de fam tours e press trips, além de a¢Ges de
divulgacdo no terreno, com o intuito de promover
junto do mercado europeu as maravilhas do esta-
do, desde a Serra da Capivara ao Delta do Parnaiba,
passando pelas praias do litoral e diversos atrativos
do interior. O Piaui tem vindo a reforcar este tipo de
iniciativas, atraindo novos publicos e garantindo
maior competitividade no mercado turistico global.
As participagfes em iniciativas do género funcio-
nam como uma ponte para novos investimentos
e parcerias, bem como para o fortalecimento do tu-
rismo como motor de desenvolvimento econémico
e sustentavel no Piaui.
A agenda de 2025 incluiu a participacdo em varias
feiras internacionais, entre elas a BTL - Better Tou-
rism Lisbon Travel Market. Portugal é um dos mer-

cados mais importantes para o turismo brasileiro
devido as semelhancas culturais, a lingua comum
e as muitas ligacOes aéreas entre os dois destinos.
O Piaul, representado pela Secretaria de Turismo
do estado, numa estratégia conjunta com o Sebrae
Piaui e a Investe Piauli, participou pela primeira
vez com um stand préprio. Os objetivos passaram
pelo aumento da projecdo internacional e atrati-
vidade turistica, fomentar a ligagdo entre empre-
sas e profissionais do setor e capacitar empresa-
rios para oferecer servigos de qualidade e “tornar
o Piaui um destino mais competitivo. As riquezas
naturais e culturais do estado foram divulgadas
a viajantes e profissionais do setor que procuram
experiéncias auténticas, robustecendo a vertente
de ecoturismo e turismo de aventura do Piaul.
Também em Lisboa foi organizado o Showcase
Piaui, que envolveu um semindrio para agentes
de turismo no hotel Epic Sana, uma fam tour
exclusiva para operadores portugueses e uma
campanha promocional designada “Bora Ali, no
Piaui?”, uma iniciativa do governo do Piaui e do
Sebrae Piaui com o fim de reforcar a presenca da
regido no mercado internacional. A acdo envol-
veu publicidade em meios digitais e em espacos
fisicos de grande circulagdo, como o Aeroporto de
Lisboa e o terminal multimodal do Cais do Sodré.
A presenca da Secretaria de Turismo do Piaui em
Portugal serviu igualmente para fortalecer liga-
¢des comerciais e dar a conhecer novas realidades
aos empreendedores piauienses.

Os niimeros comprovam o sucesso das iniciativas
em Portugal: mais de 79 mil visitantes passaram
pelo stand préprio do Piaui na BTL; foram feitas
22 visitas técnicas de operadores portugueses e 14
visitas de imprensa internacional. Relativamente
as campanhas digitais, estas tiveram mais de 141
mil visualizac¢des. Destaque ainda para o facto de
o Piaui ter sido eleito como Destino do Ano pela
VBRATA (Visit Brazil Travel Association).

Outra feira de renome internacional que contou
com a presenca da Secretaria de Turismo do Piaui
foi a 45.% edigdo da Feira Internacional de Turismo
(FITUR), em Madrid, Espanha, onde o Brasil foi
o0 pafs homenageado. O convite foi uma prova do re-
conhecimento do setor turistico brasileiro, que vive



A REGIAO
MOSTROU-SE COMO
UM DESTINO MODERNO

E PREPARADO
PARA OFERECER
EXPERIENCIAS UNICAS
AOS VIAJANTES

um bom momento e se tem evidenciado no merca-
do global. A FITUR é uma das maiores feiras de tu-
rismo do mundo, atraindo milhares de visitantes,
de mais de 150 paises, demonstrando a sua impor-
tancia como plataforma de networking e de divul-
gacdo dos diferentes destinos turisticos. O evento
permitiu ao Piaui criar campanhas publicitarias
direcionadas ao mercado espanhol e europeu, con-
solidando a sua posi¢do como destino atraente.

0 Piaui marcou igualmente presenca no Roadshow
Visit Nordeste 2025, encontro que passou por
Londres, no Reino Unido, e por Mildo, em Italia,
e reuniu diversas tipologias de operadores turisti-
cos. Tratou-se de um evento inédito que apresen-
tou ao mercado europeu o Nordeste como marca
Unica, difundindo a imagem da regiio como um
destino diverso, mas unido. A regido mostrou-se
como tendo uma oferta moderna e preparada
para oferecer experiéncias tnicas aos viajantes,
da tranquilidade das praias paradisiacas, aos en-
cantos histoéricos das suas cidades, passando pela
beleza dos seus parques naturais. O Roadshow
Visit Nordeste 2025, promovido pelo Consdrcio
Nordeste e pela Embratur, foi um momento de
articulacdo estratégica da regido para disputar
0 interesse dos turistas europeus. Unidos pela
forca da sua oferta diversificada incomparavel,
os nove estados nordestinos posicionaram a re-
gido no cendrio turistico internacional. Reve-
lando o Piaui como um estado fascinante para
turistas que queiram viver experiéncias Unicas,

foram destacados dois dos principais atrativos
turisticos do Piaui: a Serra da Capivara e o lito-
ral, transmitindo a ideia de ligac&o entre histd-
ria e natureza, representadas pelo parque e pelas
paisagens paradisiacas do Delta do Parnaiba e da
Praia da Barra Grande. O sucesso do Roadshow
Visit Nordeste 2025 demonstra que a unido dos
estados nordestinos sob uma identidade tinica
é um caminho sdlido para impulsionar o turis-
mo, gerando mais desenvolvimento econdmico
e oportunidades para os piauienses.

Piaui promovido em Berlim e Paris

0 Piaui esteve ainda na ITB Berlin e na Galeria
Visit Brasil, em Paris. A ITB Berlin (Feira Inter-
nacional de Turismo de Berlim), na Alemanha,
é uma das grandes feiras de turismo do mundo
e reline paises de todos os continentes, sendo
muito procurada por operadores turisticos, in-
vestidores e empreendedores. A Alemanha é o oi-
tavo emissor de turistas mundial e o terceiro pais
europeu que mais envia visitantes estrangeiros
para o Brasil, apenas atras de Franga e Portugal.
Os principais interesses dos turistas alemaes no
Brasil sdo os destinos de praia e de natureza, por isso
a estratégia do Piaui na ITB Berlin passou por apre-
sentar o estado como um destino dotado de ofertas
sustentdaveis, com foco no ecoturismo e no turis-
mo de experiéncias. O Piaui mostrou-se ainda no
mais importante mercado europeu, Franca, atra-
vés do projeto Galeria Visit Brasil, em Paris. Com
o tema “Uma viagem ilustrada aos patrimonios
da UNESCO no Brasil”, o evento ofereceu aos
franceses uma imers&o sensorial nos 32 sitios
brasileiros classificados como Patrimdnio da Hu-
manidade. O Piaui foi representado pela sua joia
natural, o Parque Nacional Serra da Capivara.

A estratégia de presenca em eventos internacio-
nais sera algo a prosseguir nos proximos anos.
Em 2026, o Turismo do Piaui voltara a participar
nas feiras de Lisboa (com showcase e acBes de trade)
e Madrid (com a comitiva da Investe Piaui). Outras
participag¢des incluirdo a FIT - Feira Internacional
de Turismo (Buenos Aires), ampliando a atuagdo na
América Latina e o Saldo Nacional do Turismo de
S3o Paulo, para além de diversas feiras regionais.
Sera ainda realizada a segunda edicdo da Feira de
Turismo do Piaui, evento estratégico para atrair
operadores, fortalecer parcerias comerciais e pro-
mover o destino de forma integrada, com grande
participacdo do trade nacional e internacional. Esta
agenda robusta esta alinhada com a visdo estra-
tégica de transformar o Piaui num dos principais
destinos turisticos do Brasil, com presenca cres-
cente no mercado europeu e internacionalmente
reconhecido pela singularidade dos seus atrativos.

+DE8

MILHOES

de turistas
estrangeiros
visitaram o Brasil
em 2025,

o0 maior volume
de sempre

197%

de crescimento do
nimero de turistas
portugueses que
visitaram o Brasil
entre 2023 e 2024

rotas aéreas entre
Portugal e Brasil,
operadas por
companhias como
a TAP, Azul e Latam

79 MIL

visitantes passaram
pelo stand proprio
do Piaui na edigao
de 2025 da BTL

- Better Tourism
Lisbon Travel Market

—
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SOCIAL DO PIAUL”

Com uma aposta clara em natureza, cultura e itinerarios
integrados, o Piaui quer acelerar o crescimento turistico.
Daniel Oliveira, secretario de Estado do Turismo do Piaui,
apresenta as prioridades para fortalecer o setor.

Piaui tem a menor faixa litoral do Brasil,
O mas concentra importantes atragoes.

0 que torna a costa do Piaui tnica
no Brasil e no mundo?
A costa do Piaui tem de facto apenas 66 km, mas
é uma das mais singulares do planeta! O seu po-
tencial turistico é imenso, com atracdes integradas
que unem natureza, cultura e sustentabilidade.
0 nosso litoral abriga o tinico delta em mar aberto
das Américas — o Delta do Parnaiba. Este refugio
natural encanta turistas do mundo inteiro com
a sua paisagem unica e uma biodiversidade
singular, o que por si s6 ja constitui um ativo
de valor internacional.
Através de roteiros integrados, como a Rota das
Emocdes, que liga o litoral do Piaui com o do Ce-
ara e o do Maranh&o, os turistas podem usufruir
de um ecoturismo sustentavel e com grande au-
tenticidade, oferecendo experiéncias que ndo po-
dem ser replicadas em nenhum outro destino.

Os parques naturais do Piaui sdo uma atragao
para o turismo cientifico e de aventura.

0 que os distingue?

Os parques naturais do Piaui destacam-se pela
sua combinacdo Unica de valor cultural, cientifico
e ambiental. O Parque Nacional da Serra da Capi-
vara tem o reconhecimento da UNESCO como Pa-
triménio Mundial; o Parque Nacional da Serra das
Confusdes tem um enorme potencial, com sitios
arqueoldgicos ainda em fase de pesquisa cientifi-
ca; e 0 Parque Nacional de Sete Cidades é outro lo-
cal de grande importéncia cultural e paisagistica.

Estes parques tém um patrimdnio arqueoldgico,
com milhares de pinturas rupestres que ajudam a
contar a histéria dos primeiros povos das Améri-
cas. Esse valor cultural é um diferencial absoluto
relativamente a outros destinos naturais no mun-
do. Todos eles ja contam com infraestruturas para
acolher visitas e um potencial turistico que esta a
ser consolidado através de experiéncias culturais
profundas para o visitante.

Com um aumento de 13% no numero de turistas
internacionais em 2024, em relagao a 2023,

o Brasil vive um momento de crescimento

do turismo. Qual a estratégia do Piaui para
consolidar e expandir o seu turismo?

Os principais pilares da estratégia da Secretaria de
Turismo do Piaui sdo o posicionamento do estado
como um destino unico e com uma forte identidade;
a aposta em infraestruturas de qualidade em are-
as como a hotelaria, a restauragio, os transportes
e a logistica; o desenvolvimento de roteiros regio-
nais integrados; a gestdo participativa; e a promo-
cdo internacional e captacdo de investimentos.

0 turismo é um dos eixos estratégicos de desen-
volvimento econémico e social do Piaui. Em par-
ceria com a Embratur, o Governo Federal, o Sebrae
e operadores privados, estamos a consolidar uma
politica puiblica que fortalece o setor, cria empre-
go, gera rendimentos e valoriza o patrimdnio na-
tural e cultural do Piaui.

A logistica de acesso ao Piaui, nomeadamente
no que concerne a aeroportos, tem sido apon-
tada como um dos principais desafios para o
turismo na regiao. Que infraestruturas aéreas
existem atualmente no estado?

0 Piaui tem avancado muito no que respeita a co-
netividade aérea. Hoje, o estado conta com trés
importantes aeroportos: o Aeroporto de Teresina,
0 Aeroporto de Parnaiba e o Aeroporto da Serra
da Capivara. A somar a estas portas de entrada,
existem ainda outros quinze aeroportos regionais
estrategicamente distribuidos pelo estado, aptos
a receber operagdes de aviacdo comercial, aviagdo
executiva e voos charter.

Embora o setor aéreo brasileiro ainda seja limitado
em ndmero de companhias de transporte aéreo,
o Piaui tem vencido barreiras logisticas e continua
a ampliar a sua oferta aérea, fortalecendo o acesso
dos turistas aos principais destinos do estado.

ESTAMOS A CONSOLIDAR UMA
POLITICA PUBLICA [DE TURISMO]
QUE (...) GERA RENDIMENTOS

E VALORIZA O PATRIMONIO NATURAL
E CULTURAL DO PIAUIL

DANIEL OLIVEIRA,

SECRETARIO DE ESTADO DO TURISMO DO PIAUI



O PIAUI REINVENTA:SE
O ESTADO QUE SE ESTA A
PREPARAR PARA O FUTURO

T

Durante décadas associado a uma economia tradicional, o Piaui afirma-se hoje como um caso sélido
de transformacgao econémica: é um polo mineral competitivo, uma das regioes com maior dinamismo
agricola do Brasil e tem a ambicao de ser um centro integrado da nova economia energética.

estado do Piaui esta a redefinir a sua
O identidade no cendrio brasileiro e inter-

nacional, emergindo como um polo din&-
mico de modernidade, sustentabilidade e compe-
titividade. Esta profunda transformacdo assenta
em trés pilares que se refor¢am mutuamente:
um setor agricola tecnologicamente avancado
e ambientalmente responsavel, uma lideranca
consolidada na produgédo de energias renovaveis
e uma aposta determinada na exploracdo do seu
vasto potencial mineiro, alinhado com as novas
exigéncias da economia global. O Piaui ndo esta
apenas a crescer; esta a construir um modelo de
desenvolvimento para o futuro que é ja um caso
exemplar no Brasil contemporaneo.

Revolugao na agricultura piauiense

A agricultura piauiense vive uma era de ouro que
esta longe de ser fruto do acaso. “Resulta de um
processo consistente de evolugdo estrutural que
se consolidou nas ultimas duas décadas”, expli-
ca fcaro Torres de Carvalho, vice-presidente de
Implantacdo de Negdcios da Investe Piaui, apon-
tando a adogdo de tecnologia, a aposta na qua-
lificacdo da mao de obra e o apoio institucional
e as politicas publicas viradas para a atragio de
investimento como razdes-chave que explicam
esta metamorfose. Os nimeros refletem esta re-
alidade: nos ultimos oito anos o valor da produ-
¢do agricola do estado registou um crescimento
extraordindrio de 384%, saltando de 2,6 mil mi-
Ihdes para cerca de 13 mil milhdes de reais (cer-
ca de dois mil milhdes de euros), aponta fcaro
Carvalho. A adocdo de agricultura de precisdo,

a mecanizac¢do avancada, a digitalizacdo do cam-
po e o uso de sistemas de irrigacdo modernos per-
mitiram um salto de produtividade e a otimizacdo
de recursos.

“0 Piaui retine, pelas suas caracteristicas natu-
rais, condi¢es bastante favoraveis a producio
agricola: amplas areas de solos férteis, topografia
predominantemente plana, elevado nivel de ra-
diagdo solar ao longo do ano e abundéancia hidrica
subterranea e superficial em vérias regies”, diz
o responsavel da Investe Piaui, acrescentando que
“além das vantagens naturais, o governo do es-
tado do Piaui tem promovido um forte programa
de atracdo de industrias capazes de
aproveitar a producao significativa

do estado e gerar fortalecimento
econdmico”. Tal é visivel na aposta
na melhoria da seguranca juridica,
numa politica de incentivos fiscais
e de maior acesso ao crédito que
permitiu melhorar as infraestru-
turas. O investimento em infraes-
truturas elétricas e logisticas (como
a pavimentacdo da rede vidria con-
siderada estratégica ou a maior
integracdo com portos), sdo tam-
bém fatores que contribuem para
diminuir “custos de escoamento
e tornam a producdo piauiense mais
competitiva no Brasil e no exterior.”

O PIAUI NAO ESTA
APENAS A CRESCER;
ESTA A CONSTRUIR
UM MODELO DE
DESENVOLVIMENTO
PARA O FUTURO
QUE E JA UM

CASO EXEMPLAR

NO BRASIL
CONTEMPORANEO

Apontando que “a nova geracdo do agronegdcio
piauiense é simbolizada, antes de tudo, pelo
avango robusto das culturas de soja, milho e al-
goddo na faixa de Cerrado do estado [municipios
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O PIAUI REUNE,
PELAS SUAS
CARACTERISTICAS
NATURAIS,
CONDIGOES
BASTANTE
FAVORAVEIS

A PRODUCAO
AGRICOLA"

iCARO CARVALHO,
VICE-PRESIDENTE
DE IMPLANTAGAO
DE NEGOCIOS DA
INVESTE PIAUI

de Urucgui, Baixa Grande do Ribei-
ro e Bom Jesus, Ribeiro Gongalves
e Santa Filomena]”, o responsa-
vel partilha nimeros que o com-
provam: a colheita 2024/2025 de
soja, milho e algoddo desta regido
atingiu cerca de 6,25 milhdes de
toneladas, um reflexo direto do
aumento da area cultivada de 1,85
para 1,94 milh8o de hectares e de
um ganho de produtividade de
8,6% em relac¢do ao ciclo anterior.
A forca do agronegdcio piauiense
reside também na sua crescen-
te diversificagdo. A par dos graos,
a fruticultura irrigada (banana,
mamé3o, lim&o), a pecudria de corte
e de leite e a ovinocaprinocultura
ganham cada vez mais destaque,
compondo um mosaico produtivo
rico e resiliente. O responsavel lem-
bra ainda que o estado figura entre
os maiores exportadores de mel do
pais, um produto de alta qualidade valorizado in-
ternacionalmente, com uma cadeia que beneficia
milhares de pequenos e médios produtores organi-
zados em associacdes e cooperativas.

Para os investidores, icaro Carvalho enume-
ra as vantagens competitivas do Piaui quan-
do comparado com os outros estados: “Um dos
principais diferenciais competitivos do estado
é a disponibilidade de terras araveis em gran-
de escala, a precos competitivos”, assinala fca-
ro Carvalho, apontando que ha “espaco para
a expansdo planeada e sustentavel, manten-
do elevados niveis de preservacdo ambiental”.
Em suma, diz, “o conjunto dessas vantagens - ter-
ras agriculturaveis, clima favoravel, disponibili-
dade de 4gua e acdes estruturantes do governo —
coloca o Piaui numa posicao diferenciada no agro-
negdcio brasileiro”.

Energias limpas: potencial para a regidao

Dados disponibilizados pelo governo do Piaui in-
dicam que a regido se consolidou como uma su-
perpoténcia em energias renovaveis, ocupando
o0 primeiro lugar no Brasil em matriz elétrica
renovavel, com 99,75% da sua eletricidade pro-
veniente de fontes limpas. O estado é também
o0 terceiro maior produtor de energia solar cen-
tralizada (2025) e de energia edlica do pais (2023),
uma proeza notavel que o posiciona na vanguarda
da transicdo energética nacional.

A geografia é uma aliada poderosa. Localizado
no chamado “cinturdo solar brasileiro”, o Piaui
beneficia de uma irradiagdo solar excecional de
5,9 kWh/m?® e de cerca de 12 horas didrias de luz,
condicGes que superam a média de paises como
a Alemanha e o préprio Brasil. Estas caracteris-
ticas tornam projetos como o Parque Solar de
S&0 Goncalo, 0 maior em construgdo na Améri-
ca do Sul, economicamente vidveis e altamente

produtivos. Quando a sua expansao estiver con-
cluida, o parque terd uma capacidade instalada de
864 MW, ocupando uma area de aproximadamen-
te 12 milhGes de metros quadrados, equivalente
a 1.500 campos de futebol.

No setor edlico, o potencial ndo é menor. Os ven-
tos constantes e a topografia favoravel permiti-
ram a instalacdo de projetos de grande escala,
como o Parque Edlico Lagoa dos Ventos, 0 maior
da América Latina. Com 230 turbinas e uma capa-
cidade de 1.063 MW, este complexo gera 3,3 TWh
anuais e evita a emissio de 1,6 milhdes de tonela-
das de CO, por ano. Complementando este projeto,
0 Complexo Edlico Ventos de Sdo Zacarias, recen-
temente inaugurado, adiciona 456 MW de capaci-
dade, com potencial para fornecer energia a mais
de um milh&o de residéncias.

Este vasto potencial de energia limpa e de baixo
custo abre portas para a proxima fronteira da
descarbonizacdo: o hidrogénio verde. O Piaui esta
a estruturar um hub de producio de hidrogénio
verde na Zona de Processamento de Exportacdo
(ZPE) de Parnaiba, estrategicamente localizada
a cerca de 20 km do Porto Piaui. Esta iniciativa
visa nfo sé abastecer o mercado global de hi-
drogénio verde, que devera crescer exponencial-
mente na proxima década, mas também agregar
valor a outras cadeias produtivas locais, como
a da mineracdo, criando um ecossistema indus-
trial de baixo carbono. A possibilidade de incorpo-
racdo da hidrovia do Rio Parnaiba na logistica de
exportacdo reforca ainda mais a viabilidade deste
ambicioso projeto.

Como refere Icaro Carvalho, a aposta nas energias
renovaveis ndo s6 permite uma reducéo de custos
como “fortalece a pegada ambiental das proprie-
dades, um atributo cada vez mais valorizado por
mercados domeésticos e internacionais que exigem
rastreabilidade e menor intensidade de carbono”.
Raimundo Dias, diretor-presidente da Compa-
nhia Porto Piaui, por seu lado, refere que, na
proxima década, “o Piaui projeta-se para ocupar
uma posicdo de destaque no topo da cadeia glo-
bal de geracdo, processamento e exportacio de
energia verde e de baixo carbono”. Isto porque
o0 estado “deixara de ser apenas um territorio de
geracdo priméria de eletricidade renovavel para
se consolidar como um polo integrado da nova
economia energética, atuando desde iniciativas
de geracdo distribuida até grandes parques sola-
res, usinas termossolares, produc¢do de hidrogénio
de baixa emissdo e seus derivados industriais”.
Neste capitulo, Raimundo destaca duas enti-
dades em especifico a formar um “ecossiste-
ma de neoindustrializa¢do”: a Investe Piaui
e a Porto Piaui. A primeira “organiza o ambiente
de negécios e a regulagdo” e a segunda “viabiliza
o0 escoamento fisico da producéo”.

Uma nova era na mineragao
0 estado do Piaui estd a emergir rapidamente
como um nhovo polo mineiro competitivo, com



uma estratégia clara e multifacetada, onde se
destaca o investimento em minerais cruciais para
a transicdo energética. “Fruto de uma conver-
géncia entre riqueza geoldgica e a criacdo de um
ambiente de negdcios proativo e seguro”, como as-
sinala o gestor do Porto Piaui, essa metamorfose
é também uma consequéncia de um novo con-
texto internacional e para o qual o Piaui oferece
respostas: “A transicdo energética mundial au-
mentou a procura por metais como niquel, ferro
e terras raras. O Piaui oferece o que o mercado pro-
cura: minérios essenciais para tecnologias limpas
numa regido que possui ainda um vasto potencial
para descoberta”, afirma o diretor-presidente.

O Projeto Piaui Niquel, no municipio Capitdo
Gervasio Oliveira, é um dos mais estruturantes.
Com um investimento superior a 1,3 mil milhdes
de ddlares (cerca de 1,1 mil milhdes de euros),
0 projeto visa a produgdo de 28 mil toneladas de
niquel e de mil toneladas de cobalto por ano, me-
tais indispensaveis para a fabricacio de baterias
de nova geracdo. “O niquel e o cobalto sdo hoje
chamados de ‘metais do futuro’ porque sdo com-
ponentes essenciais para o fabrico de baterias
de alta performance. Sem estes dois minerais,
a transicdo global para veiculos eléctricos e o ar-
mazenamento de energia edlica e solar seriam
tecnicamente impossiveis”, explica Raimundo
Dias, acrescentado que, exatamente por isso,
a extracdo destes minerais é estrutural. “Para
o Piaui, a importancia vai além do valor comer-
cial; trata-se de relevancia geopolitica.”

O PIAUI OFERECE O QUE

O MERCADO PROCURA.:
MINERIOS ESSENCIAIS PARA
TECNOLOGIAS LIMPAS NUMA
REGIAO QUE POSSUI AINDA
UM VASTO POTENCIAL PARA
DESCOBERTA"

RAIMUNDO DIAS,
DIRETOR-PRESIDENTE DA
COMPANHIA PORTO PIAUI

Por fim, as descobertas de fosfato, urdnio e terras
raras colocam o Piaui num novo patamar geoldgi-
co, garantindo ao estado “protagonismo na econo-
mia e soberania nacional”, aponta o diretor-pre-
sidente da Companhia Porto Piaui. “Ao explorar
esses minerais criticos, o estado ndo apenas au-
menta a sua arrecadacdo de royalties (CFEM), mas
atrai centros de pesquisa e desenvolvimento”,
continua, apontando o potencial futuro. “As re-
centes descobertas na Bacia do Parnaiba elevaram

o Piauf a um novo patamar geolégico mundial.
As pesquisas do Servico Geoldgico do Brasil iden-
tificaram 39 novas ocorréncias minerais ricas em
elementos de terras raras, o que confirma que
o0 estado possui um dos depdsitos mais promisso-
res do mundo.”

Fulcral na estratégia do estado é o papel da Por-
to Piaui: “Na mineracdo de commodities, o lucro
é decidido no custo do transporte. O Porto Piaui
oferece um ponto de escoamento a curtissima
distancia das minas. Sdo0 apenas cerca de 180 km
da mineradora Lion Mining, em Piripiri, até ao
Porto”, explica Raimundo Dias Jinior. Sobre esta
empresa, que exporta ferro para gigantes como
a China e os EUA, os numeros impressionam.
“Em trés anos de operac¢io, a mineradora é a sex-
ta maior do Brasil em volume [de ferro] produzi-
do; o crescimento foi explosivo: entre 2023 e 2024,
a producdo saltou mais de 400%.”

E a consolidacdo do papel do Piaui no setor da mi-
neracdo deve continuar, & medida que o plano do
estado se robustece: “A logistica integrada é o fator
decisivo que transforma o potencial mineral do
Piaui em viabilidade econdmica concreta”, expli-
ca Raimundo Dias Junior, acrescentando que nes-
te momento a exportacio de minério depende do
transporte terrestre, o que reduz a competitividade
dos projetos. Desta forma, a “proximidade das are-
as mineradoras com o Porto Piaui representa um
diferencial logistico estratégico: ao encurtar dis-
tancias e integrar mina, ferrovia e porto, o custo
por tonelada transportada cai de forma estrutural.”
Além da proximidade, a logistica integrada “am-
plia o papel do Porto Piaui como hub multimo-
dal e energético”: “A conexdo entre os projetos
minerais, a futura producéo ao hidrogénio verde
na ZPE de Parnaiba e a possibilidade de incor-
poracdo da hidrovia do Rio Parnaiba criam um
ecossistema Unico no pais”, afirma Raimundo,
apontando que essa combinag¢do permite, entre
outros, a reducdo adicional de custos e menor
pegada de carbono por tonelada transportada
e, também, “posiciona o Piauf na rota da cabo-
tagem brasileira e no cendario logistico global,
aproveitando a sua proximidade geografica com
a Europa”. Assim, a vantagem competitiva é nota-
vel: “Mesmo em ciclos de baixa das commodities,
o estado mantém-se atrativo para investidores,
oferecendo uma logistica eficiente, integrada, de
baixo carbono e alinhada com as exigéncias do
mercado internacional”.

PORTO PIAUI:
MENORES DISTAN-
CIAS ENTRE 0S
PORTOS EUROPEUS
E AMERICANOS
Localizado em Luis
Correia, o Porto Piaui
permite a integragao
logistica em trés fren-
tes: hidrovia do Rio
Parnaiba (que oferece
uma alternativa mais
sustentavel, eficiente
e econdémica ao inter-
ligar litoral e interior),
o terminal pesqueiro
de Luis Correia

e o Terminal de Uso
Privado (TUP).

0 Porto Piaui beneficia
ainda da proximidade
do Canal do Panama
e, gragas a sua
posicao privilegiada,
permite menores
distancias maritimas
até importantes portos
internacionais como
Lisboa, Miami, Roter-
ddo e Hamburgo.
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Luciano Bandeira, CEO da empresa, conta que a integragao no pais “da melhor
cera vegetal jamais descoberta” foi “natural e estratégica”. O préoximo passo

é consolidar os produtos na Europa e no Mundo.

quela que é considerada a melhor cera ve-
A getal do mundo ja chegou - e ja se conso-

lidou - em Portugal, através da Auge Car-
natba, empresa do estado brasileiro do Piaui que
a produz. Os proximos passos do p6 da carnatiba,
que tem inimeras utilizagGes praticas, sdo a en-
trada na Unido Europeia, através da porta aberta
em Portugal, e no Mundo.
“A entrada da Auge Carnatba em Portugal foi um
movimento natural, positivo, estratégico e muito
bem recebido: o0 mercado portugués demonstra
grande apreco por produtos sustentaveis, naturais
e de alta performance, caracteristicas que fazem
parte do ADN da marca”, conta o CEO da empresa
piauiense Luciano Bandeira.
“A qualidade da cera de carnauiba brasileira, alia-
da a transparéncia na origem das matérias-pri-
mas e ao cuidado com os processos produtivos,
facilitou a construgdo de parcerias sdlidas e abriu

O NOSSO PRODUTO ANCORA, A AUGE
STUCCO, E HOJE UMA REFERENCIA
MUNDIAL EM CERAS PARA EFEITOS
MARMORE, RECONHECIDO PELO SEU
DESEMPENHO TECNICO, ACABAMENTO
E NATURALIDADE ESTETICA

LUCIANO BANDEIRA,

CEO DA EMPRESA AUGE CARNAUBA

portas para uma atuacfo consistente no pais,
sempre com o suporte fundamental do [progra-
ma] Made In Piaui, continua o empresario, refe-
rindo-se a iniciativa da agéncia de promoc&o de
investimentos do estado do Nordeste do Brasil.

0 Made In Piaui é um programa do governo do
estado do Piaui, desenvolvido pela Investe Piaui,
que promove a cultura local, bem como a sua
gastronomia, produtos e artesanato. Com um
marketplace digital como uma de suas princi-
pais ferramentas, o programa conecta artesdos
e produtores locais a consumidores de todo o Brasil
e ndo so, fortalecendo a economia solidaria, valo-
rizando as tradicOes culturais e gerando impacto
social e econémico positivo.

“Tivemos, portanto, o apoio direto da Investe Piaui
na estruturacdo da operacado, desde a selecao do
escritério de contabilidade mais adequado ao nos-
so perfil, até ao acompanhamento na implantagdo
da empresa em Portugal, garantindo conformida-
de legal, fiscal e operacional. Um suporte decisivo
para acelerar a nossa adaptacio, reduzir riscos
e permitir que a Auge Carnauba se posicionasse de
forma sélida e profissional desde o inicio”.

Depois de Portugal, a Europa é o caminho. “Por-
tugal, de facto, exerce um papel estratégico como
elo entre Brasil e Europa”, afirma Bandeira. “Esse
processo esta a ser conduzido de forma planea-
da, com o objetivo de consolidar a marca como
referéncia em solucBes naturais de protecdo
e acabamento em todo o continente. O nosso
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produto ancora, a Auge Stucco, é hoje uma refe-
réncia mundial em ceras para efeitos marmore,
reconhecido pelo seu desempenho técnico, acaba-
mento e naturalidade estética”.

Alias, acrescenta o responsavel, “a entrada na Eu-
ropa por Portugal foi essencial, ndo apenas pela
facilidade da lingua e afinidade cultural, mas
também pelos acordos da Unido Europeia, que
simplificam e padronizam processos logisticos,
fiscais e comerciais entre os estados-membros,
acordos que facilitam significativamente o envio
e a circulacdo dos produtos dentro do bloco, re-
duzindo barreiras, prazos e custos operacionais”.
Além da cera, cujas aplica¢Ges sdo variadas,
a Auge Carnauba dispGe, garantiu Bandeira,
“de outros produtos e de outras matérias-pri-
mas que podem despertar interesse em Portugal
e nos restantes paises europeus” até por,
segundo o0 empresario, “estarem todos integrados
a um modelo produtivo sustentavel”. E exempli-
fica: “Um destaque importante é a macauba”, diz
o empreendedor. “Um produto genuinamente bra-

com outras ceras de origem vegetal”, explica Bandei-
ra, acrescentando que esta é “amplamente reconhe-
cida como a melhor cera vegetal ja descoberta, tanto
pela sua resisténcia quanto pela qualidade estética
que entrega e, no caso da Auge Carnauba, esse dife-
rencial é ainda mais evidente”.

Apontando aspetos técnicos, o responsavel assi-
nala que a “cera proporciona um brilho molhado
intenso e duradouro, altamente valorizado nos
mercados internacionais e, além disso, trata-se de
uma cera pura, livre de parafina, solventes a base
de petrdleo ou quaisquer insumos de origem fés-
sil, toda a sua formulagdo utiliza exclusivamente
matérias-primas da linha cosmética, assegurando
alto padrdo de qualidade, seguranca, naturalidade
e alinhamento as exigéncias técnicas e ambientais
dos mercados mais rigorosos do mundo”.

Os préximos passos da Auge Carnauba sdo ago-
ra “consolidar a marca como referéncia mundial
em todos os segmentos de enceramento nos quais
atua, elevando o padrdo de qualidade, desempe-
nho e identidade prépria”.

A CERA DE CARNAUBA DIFERENCIA-SE POR SER
NATURALMENTE POROSA, CARACTERISTICA QUE PERMITE
EXCELENTE ABSORCAO, ANCORAGEM E ACABAMENTO

LUCIANO BANDEIRA,
CEO DA EMPRESA AUGE CARNAUBA

sileiro, cujo 6leo apresenta alta qualidade, riqueza
quimica e excelente desempenho técnico, sendo
amplamente utilizado no processo industrial
da carnauba, contribuindo para a performance,
a estabilidade e a naturalidade das formulacGes.”
0 empresario acrescenta ainda que a “Auge avan-
ca ainda no desenvolvimento de formulagdes com
percentuais proximos de 94% de matérias-primas
naturais, alinhadas as exigéncias técnicas, am-
bientais e regulatérias do mercado europeu”.
Todo este processo, conclui Luciano Bandeira,
“esta integrado as cadeias da agricultura fami-
liar, fortalecendo produtores locais, garantindo
rastreabilidade, geracio de lucro e impacto socio-
econdémico positivo”. Uma abordagem que “refor-
¢a o posicionamento da Auge como uma empresa
comprometida com a sustentabilidade, inovagdo
e responsabilidade social, atributos cada vez
mais valorizados nos mercados europeu e inter-
nacional”, acrescenta.

“Melhor cera vegetal jamais descoberta”

Mas o que difere a cera de carnadba das demais
e a torna tdo especial e desejada no contexto inter-
nacional? “A cera de carnauba diferencia-se por ser
naturalmente porosa, caracteristica que permite ex-
celente absorgdo, ancoragem e acabamento, resul-
tando num desempenho superior em comparagao

Alids, a ambigdo é grande: “Além da cera, a es-
tratégia contempla a integra¢do de combos com-
pletos de polimento, reunindo todos os itens que
compdem o processo, como toalhas de microfibra,
politrizes, acessérios e ferramentas elétricas, to-
dos desenvolvidos e comercializados com marca
prépria”, detalha Bandeira,
acrescentando que essas
“ferramentas elétricas sdo
fruto de um projeto estrutu-
rado e totalmente alicercado
com o apoio da Investe Piauli,
incluindo o desenvolvimento
industrial e produtivo reali-
zado na China, garantindo
escala, tecnologia e compe-
titividade global”, diz ainda
0 CEO da Auge que deixa uma
garantia. “Portugal sera no-
vamente o ponto de partida
estratégico para a introdu-
¢do desses produtos no mer-
cado europeu, reforcando
a presenca da marca no con-
tinente e ampliando a sua
atuacdo internacional de for-
ma integrada, profissional
e sustentavel.”

ONDE SE APLICA A CERA?

Extraida do p6 contido
na superficie da folha da
planta, a cera da Auge
Carnauba é utilizada para
lustragcdo de moveis,
pisos e madeiras.
Também serve para dar
brilho a pintura de auto-
moveis e, como oferece
protegdo contra raios
ultravioleta, ainda ajuda
a prevenir o desbhota-
mento. A cera pode ser
usada, por outro lado,
para protecao de couros.
E, a partir do seu p6, ob-
tém-se ainda 6leos finos,
produtos medicinais,
cosmeéticos, plasticos,
papel carbono, tintas,
vernizes, lubrificantes,
impermeabilizantes, e até
chips, o que lhe permi-
te ser utilizada a escala
industrial.
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Victor Hugo Almeida, diretor-presidente da Agéncia

de Atracao de Investimentos Estratégicos do Piaui,
lidera um dos principais bragos estratégicos do governo
do estado: atracao de investimento externo e apoio

a internacionalizagao sao algumas das frentes da sua
atuacao que se estende ja a trés continentes.

missdo é clara: mais do que identificar

oportunidades de negécio, o foco da In-

veste Piaui, agéncia que é o motor da pro-
mocao deste estado brasileiro no mundo, é o de
criar condicdes necessarias para que as empresas
se instalem no Piaui, crescam e sejam capazes de
criar ligacGes as cadeias produtivas locais. Ins-
trumental na metamorfose econémica e social
de um estado que durante muitos anos foi visto
como um territdrio de vasto potencial cuja con-
cretizacdo tardava, a agdo da Investe Piaui é vi-
sivel ainda na forma como é capaz de catapultar
os negoécios locais até aos mercados externos. Um
dos melhores exemplos é o da empresa Auge Car-
nauba, que comercializa a cera da palmeira na-
tiva do Nordeste brasileiro (a Carnauba, Coperni-
cia prunifera), usada para a lustracdo de moveis,
pisos e madeiras. “E um caso de sucesso porque
ndo exportava e conseguimos leva-la para Portu-
gal, para a China e agora exporta para mais de 30
paises”, comega por explicar Victor Hugo Almeida,
diretor-presidente da Investe Piaui, sobre uma das
vertentes do trabalho desta agéncia, a internacio-
nalizagdo dos negdcios locais. “O nosso trabalho
no apoio a essas empresas € sistematico e porme-
norizado de forma a ajuda-las a cumprirem to-
das as regras de importacéo, sanitarias, técnicas
e legais nesses paises”, concretiza o responsavel.
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Para conseguir fornecer uma assisténcia proxi-
ma e mais capacitada para desbloquear entraves,
a Investe Piaui mantém escritérios internacionais
em Lisboa, Boston (EUA) e Xiamen (na provincia
chinesa de Fujian, “onde ha muitas iniciativas em
torno dos BRICS”, explica), mercados considerados
estratégicos e capazes de ampliar a capacidade do
estado para dialogar com investidores, empresas,
universidades e polos de investiga¢do. “Interna-
cionalizar nio é somente viajar, é criar vinculos
duradouros. Os nossos escritérios funcionam
como pontes: € ali que o Piaui se senta a mesa,
constrdi a confianca e abre portas”, assinala.
Sobre a Investe Piaui, o responsavel aponta a forma
como esta agéncia se destaca no panorama bra-
sileiro. “E a maior e a com mais musculatura de
entre as 18 empresas semelhantes do Brasil”, diz,
comparando esta agéncia de economia mista com
congéneres de outros estados brasileiros, caso de
S3o0 Paulo, Minas Gerais ou Parana. Tal é, afirma
Victor Hugo, a “sinalizacdo ao mercado de que
o investimento no estado é estratégico para o Piaui
e de que a Investe Piaui é um grande ator nessa
promoc&o”, assinalando que em trés anos de man-
dato (de quatro) a frente da Investe Piaui ja mais de
100 empresas foram atraidas até ao estado, num
investimento total de cerca de 40 mil milhdes de
reais (oito mil milhdes de euros). Mas mais do
que crescimento por si sd, o foco da Investe Piaui
é a forma como este se traduz na melhoria das
condicdes de vida da populacdo deste estado que,
durante muitos anos, sofreu com a imagem de po-
breza. “Desenvolvimento é aquilo que ja se percebe
na vida das pessoas: nos empregos gerados, nas
empresas que se expandem e na presenca do esta-
do em agendas estratégicas”.



Criar condigbes para uma integragao plena

A Investe Piaui atua segundo uma visdo integrada
de desenvolvimento onde se articulam a atragdo
de investimentos, com a adaptacdo de infraes-
truturas estratégicas no Piaui e apoio direto aos
projetos. Na pratica, a Investe Piaui atua como um
agente que cria condi¢des concretas para que o in-
vestimento se concretize. Por exemplo, a agéncia
coordena a implantacdo de parques empresariais
descentralizados, concebidos para fortalecer clus-
ters econdmicos em diferentes regides do estado,
contribuindo ainda para reduzir desigualdades
territoriais no acesso a infraestruturas. Tal ja
é realidade em municipios considerados estraté-
gicos como Piripiri, Picos e Floriano, onde os in-
vestidores beneficiam de incentivos fiscais, apoio
ao licenciamento e de uma melhor integracio
logistica, entre outros.

Tal s6 é possivel, pois a Investe Piaui dispde de
trés subsidiarias que ampliam a sua capacida-
de operacional e estratégica em areas-chave da
economia: a Companhia Porto Piaui (responsavel
pela gestdo e operacionalizacdo do porto cuja acdo
é essencial para reduzir custos logisticos, refor-
cando a competitividade do estado), a Zona de
Processamento de Exportagdo (ZPE), instalada em
Parnaiba, e que funciona como um parque indus-
trial que oferece beneficios fiscais, administrati-
vos e cambiais as empresas que estejam voltadas
para a exportacdo e, por fim, o Piaui Instituto de
Tecnologia (PIT), subsidiaria voltada para a for-
macdo de mao de obra, preparando profissionais
para responder as necessidades de uma economia
cada vez mais assente na tecnologia.

“Estas subsidiarias sdo instrumentos concretos de
execucdo da nossa estratégia: traduzem decisdes
de politica publica em ativos, infraestrutura[s]
e pessoas que geram efeito real na economia do
Piauf”, diz o responsavel.

Identidade do Piaui como fator distintivo

A agricultura é uma das apostas principais da
Investe Piaui e do governo do estado. Mas nio
s0: das energias renovaveis ao turismo o estado
nordestino tem muito para oferecer. “Os princi-
pais setores econdémicos em que o Piaui aposta
sdo, além da agricultura, em que ja tivemos 400
reunides bilaterais e 15 missdes do governador,
mas também o das energias renovaveis, em que
somos o terceiro em producdo de energia limpa
e sustentavel, razdo pela qual vimos atraindo
muito investimento da chamada economia ver-
de”, enquadra Victor Hugo.

S E8S

“Além disso”, prossegue, “apostamos na minera-
¢do, nas empresas de tecnologia e inovagdo, como
start-ups, no setor logistico, porque o Piaui esta
localizado num ponto estratégico, por fazer fron-
teira com muitos estados, do Nordeste do Brasil,
uma regido que tem 56 milhdes de habitantes,
logo s6 é superada pela regifo Sudeste”.

Destino praticamente desconhecido dos turistas
europeus, o Piaui encara o turismo como um dos
seus grandes ativos, onde se destaca o Delta do
Parnaiba. Ja as praias de outros estados do Nor-
deste, como Bahia, Ceard, Pernambuco ou o Rio
Grande do Norte sdo mais conhecidas dos turis-
tas portugueses. O Piaui, porém, pode competir.
“A praia da Barra Grande é uma joia, é um paraiso
dos kitesurfistas, tem muitas pousadas e estamos
trabalhando para garantir um crescimento sus-
tentavel”, aponta, sem esquecer um ativo essen-
cial do estado e que atua como um guardido da
sua identidade: a gastronomia.

“0 Brasil sdo muitos brasis e o Piaui tem carate-
risticas proprias porque cresceu do interior para
o litoral, de dentro para fora, o que é tinico”, enqua-
dra, lembrando que, a nivel empresarial, ha dois
produtos locais que se destacam: o mel (o Piaui
“é 0 maior produtor e exportador de mel organico
do Brasil”, lembra) e a Cajuina, um sumo de caju
100% natural, sem aditivos, conservantes ou agu-
cares (“uma delicia gelada que costuma ser suces-
so imediato”, testemunha Victor Hugo).
Partidario da maxima de que turismo, cultura
e desenvolvimento devem estar ligados, o dire-
tor-presidente da Investe Piaui lembra, por isso:
“Quando o mundo conhece o Piaui, ele passa a ver
ndo apenas as belezas naturais, mas as oportuni-
dades. O turismo abre portas, gera renda [receita]
local e fortalece a imagem do estado como um
territdrio vivo, diverso e conectado.”

8

MIL MILHOES
DE EUROS DE
INVESTIMENTO,
de mais de 100
empresas, que o
Piaui atraiu, via
Investe Piaui

40]0

REUNIOES

em missdes
internacionais

15

MISSOES

do governador
Rafael Fonteles

100

POUSADAS

s6 na Praia da
Barra Grande, joia
em ascensao no
litoral piauiense

QUANDO O MUNDO CONHECE O PIAUI,

ELE PASSA A VER NAO APENAS AS BELEZAS

NATURAIS, MAS AS OPORTUNIDADES”

VICTOR HUGO ALMEIDA,
DIRETOR-PRESIDENTE DA INVESTE PIAUI
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‘ESTAMOS A OBTER
RESULTADOS
POSITIVOS EM
TODAS AS AREAS
DE ATUACAO”

Daniel Martins, diretor comercial da Investe Piaui para os merca-
dos europeus, € um dos rostos da missao de dar visibilidade

ao estado do Piaui em Portugal, onde a Investe Piaui mantém

ue necessidade presidiu a abertura
Q de um escritorio da Investe Piaui em

Lisboa e em que medida esta represen-
tagao é instrumental para a estratégia definida?
Somos um estado que procura reposicionar-se no
cenario nacional. Ao longo da histdria, estivemos
um pouco colocados de lado, por questdes politi-
cas e até geograficas.
0 governador Rafael Fonteles, quando assumiu
o0 estado, em janeiro de 2023, trouxe esta visdo
de nos inserir no cenario nacional, e também no
estrangeiro. Lisboa, por uma quest&o linguistica,
que é fundamental, e igualmente por ser uma
porta de entrada para a Europa, enquadrava-se
nessa perspetiva de posicionamento e interna-
cionalizacao.

Pode dizer-se que, com esse duplo objetivo,
Lisboa foi um destino natural?

Foi natural, mas, ao mesmo tempo, um pas-
so muito ousado. Contamos com o escritorio
de Lisboa, onde estamos, além de Boston (EUA)
e Xiamen (China).

A ideia de nos posicionarmos em trés locais dis-
tintos visa, no que respeita a Europa, termos aces-
so ao hidrogénio verde, mas também conquistar
espaco para o turismo. Nos Estados Unidos, o foco
estd na educacio, pela proximidade ao MIT [Ins-
tituto de Tecnologia de Massachusetts]. Quanto
a China, basta dizer que é o principal destino de

as empresas locais.

exportacdo dos nossos produtos, principalmente
do agronegdcio.

Foi esta mentalidade tripartida, podemos chamar
assim, que justificou o investimento nestes escritd-
rios internacionais. Pensando em Lisboa, o retorno
é infinitamente superior ao investimento.

Do ponto de vista da atragao de investimento
para o Piaui, quais sao os setores prioritarios

e que potencial identificaram nas empresas
portuguesas?

0 turismo e as energias renovaveis sdo dois dos
setores em que nos temos enfocado. Mantemos,
por exemplo, uma atua¢do muito presente na
hotelaria, tendo negocia¢des em curso com al-
guns grupos portugueses, mas que ndo posso
partilhar ainda.

0 que posso confirmar é que estamos a colaborar
com a Rede Luzeiros de Hotéis, que é brasileira,
mas cujo dono, o sr. José Hugo Machado, viveu
durante muitos anos em Portugal, tendo inves-
tido em imdveis em Lisboa. A rede ja possuia um
imével em Teresina, mas foi através de Lisboa que
comecamos a apoiad-la para dar inicio a obra, que
é justamente uma das atuacdes da Agéncia: servir
de apoio aos investimentos, internos e externos,
em nosso estado. Temos igualmente conversado
com grupos espanhdis.

0 nosso objetivo é potenciar o aeroporto de Par-
naiba, que fica no litoral, a 340 km da capital,

um escritdério. Um propdsito que se cumpre na dupla vertente
de atrair investimento para este estado e de internacionalizar

DO PIAUI PARA

A EUROPA

Atrair investimento
estrangeiro para o Estado
é uma das faces da
missao da Investe Piaui.
A outra face esta virada
em sentido inverso: inter-
nacionalizar as empresas
piauienses.

E também aqui ha resulta-
dos que orgulham

o diretor comercial da
Investe Piaui para os
mercados europeus. Com
dois exemplos bem con-
cretos: um primeiro,

o da Cachaga Lira, que
tem sido dada a conhecer
nos eventos, nomeada-
mente na Web Summit,

e que ja circula em alguns
espagos.

Mais sélida esta a inter-
nacionalizagédo da Auge
Carnauba, uma empresa
de ceras de polimento,
que depois do apoio da
Investe Piaui ja marca
presencga em 38 paises
(sendo que os seus pro-
dutos chegam a quase
70 destinos).




e que ja recebe voos de Fortaleza. Alids, temos
a perspetiva de criar uma companhia aérea re-
gional que permita viabilizar voos para Teresina
e para Parnaiba, provenientes de outras capitais,
como Fortaleza, Recife e Salvador. Nesse sentido,
temos conversado com a TAP e com a EuroAtlan-
tic. E uma das nossas pretensdes, embora saiba-
mos que é complicado, porque precisamos nio
s6 do voo e do espaco no nosso aeroporto, como
as companhias também precisam de uma slot
em Lisboa.

Na area das energias renovaveis, temos também
bons contatos com empresas, 0 mesmo aconte-
cendo na industria pesqueira, principalmente nas
conservas, em que estamos a conseguir manter
esse vinculo.

Isso significa que ha uma grande proatividade
da vossa parte na aproximagao as empresas?

A nossa missdo é justamente essa: servir de pon-
te, vendermos, no bom sentido, o estado do Piaui.
Porque, quando se fala do Rio de Janeiro e de Sao
Paulo, é mais facil vocés conhecerem. Mas, quan-
do se fala do Piaui, ha que se dar uma explicacao,
ha que se comunicar para consolidar a imagem.
E o que faz jus & nossa presenca aqui e ao escri-
tério de Lisboa. Para isso, contamos com o apoio
da Camara de Comércio Portugal — Piaui, da qual
estou como presidente, e da Cimara Europeia de
Apoio ao Investidor Estrangeiro, que nos tem aju-
dado a abrir portas no mercado portugués, junto
das empresas e do governo, de uma maneira geral,
para que possam, realmente, conhecer o Piaui.
Além disso, temos participado em feiras: em
Portugal, como a Web Summit e a BTL - Bet-
ter Tourism Lisbon Travel Market, bem como
a Brasil Origem Week, que divulga produtos de
origem brasileira em Portugal e noutros paises da
Europa. E a nivel internacional, por exemplo, na
World Hydrogen Summit, em Roterddo, na Inno-
Trans, em Berlim, e na Hyvolution, em Paris. Ao
fim e ao cabo, acabamos por ser uma representa-
cdo do governo do Piaui, como se de uma embai-
xada se tratasse, atuando em diversas areas.

Em que assenta a atratividade do estado? Isto

é, de que argumentos se socorre para atrair

o investimento estrangeiro, nomeadamente das
empresas portuguesas?

Sabemos que nenhuma poténcia vai conseguir se
destacar se ndo for com o ambiente educacional.
Por isso temos presenciado esse choque educacio-
nal, com o Piaui a ser o primeiro estado do Nor-
deste na educacfo do ensino médio [equivalente
ao secundario portugués]. E, considerando o indi-
ce de Desenvolvimento da Educac&o Basica (Ideb)
de 2023, o Piauf ocupa a quarta posicdo a nivel
nacional, disputando com os estados mais ricos.
Associado a essa revolucdo educacional, esta
o facto de sermos o primeiro estado brasileiro, di-
ria até que das Ameéricas, a incluir essa disciplina
como curriculo obrigatdrio. De alguma maneira,

SALDO POSITIVO

“Podemos dizer que es-
tamos a obter resultados
positivos em todas

as dreas de atuagéo.
Nas reunides, nas par-
ticipagdes em feiras e
outros eventos, nos inter-
cambios educacionais.”
E com esta afirmacéo
que ndo deixa margem
para duvidas que

o diretor comercial da
Investe Piaui para os
mercados europeus
sintetiza o contributo

do escritério de Lisboa
(aberto em abril de 2023)
para a estratégia global
de posicionamento

e internacionalizagéo do
estado. “Consideramos
que o investimento que
o estado fez no escrit6-
rio, quer no espago, quer
na equipa, é infimo para
o retorno e o reconheci-
mento que o Piaui tem
obtido em Portugal

e na Europa”, enfatiza
Daniel Martins.

Nesta balanga, que
coloca num prato

o investimento e no outro
o retorno, o saldo positivo
estende-se aos restantes
escritorios, o de Boston
e o de Xiamen.

Nao obstante esta rela-
¢ao virtuosa, alerta que,
quando se estéa perante
uma misséao de rutura,

é essencial resistir

a tentagao do ime-
diatismo: “Ja fizemos
tanta coisa em tao pouco
tempo que, muitas das
vezes, fica até dificil
mensurar, mas acredi-
tamos que os frutos ja
comegam a ser visiveis”,
afirma, sublinhando que
é preciso tempo para
que o propoésito de dar
visibilidade ao estado

se cumpra na integra.

4

SAIBA MAIS SOBRE
O TRABALHO DA
INVESTE PIAUI

mostramos que estamos a capacitar os nossos
jovens para enxergarem um ambiente diferente.
Além disso, tentamos quebrar o paradigma de
que, para se investir no Brasil, é necessario ir para
o0 Sudeste, para Sdo Paulo ou para o Rio. Mostra-
mos as oportunidades que o Piaui oferece, nome-
adamente no setor das energias renovaveis, em
que conseguimos produzir oito vezes mais do que
aquilo que o estado consome.

Estas possibilidades acontecem num governo que
tenta desburocratizar ao maximo, para fomen-
tar a ida das empresas, sabendo por exemplo,
que vao encontrar profissionais capacitados, pelo
que ndo vao precisar de exportar capital huma-
no. E tentamos equiparar os mesmos beneficios
e isencdes dados pelos outros estados, aumen-
tando a nossa competitividade a nivel nacional.
0 investimento que fazemos em escritérios como
o de Lisboa é justamente para apresentarmos
0 Piaui, rompendo todos esses paradigmas.
Embora seja apenas 0 comeco, ja conseguimos
algum retorno.

Que obstaculos poderao as empresas portugue-
sas encontrar, passiveis de travar as intengoes
de investimento?

Penso que é global: a burocracia. O que a Inves-
te Piaui tem de diferencial é quebrar esse para-
digma, mostrando o caminho, apoiando com
as licencgas, com as permissdes e alvaras, ofere-
cendo este apoio as empresas que pretendam in-
vestir no Piaui. E o que fazemos através dos trés
escritorios que temos fora: de forma agil, séria
e competente, sem atropelar as regras, mas ace-
lerando, porque gostamos dessa celeridade, pre-
cisamos dessa competitividade para dar o salto.
E com isso que estamos comprometidos.
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" Inovagao. Este é um coriceito/que faz
parte do léexico da Investe Piaui e da
Startup Piaui, mas nao € um'conceito
vago:e levado-a pratica atravess [
de uma estratégia ativa de promogao
do empreendedorismo.

>

osicionar o Piauf como um territério compe-
P titivo é a buissola que orienta a Investe Piauli,

uma estratégia que tem como eixos estru-
turantes a criagdo de um ecossistema inovador
e o desenvolvimento de uma cultura empreendedora.
Esta é uma ambicdo claramente assumida
e plasmada, desde logo, no mote com que a Inves-
te Piaui se apresenta: “O futuro do estado é tech.”
A proposito, Daniel Munhoz, vice-presidente de
Atracao de Investimentos e Promogao Comercial
da Investe Piaui, contextualiza que, na génese,
esta “um diagnostico muito claro” realizado no
inicio do atual governo: o Piaui apresenta-
va um baixo nivel de digitalizacdo de ser-
vicos publicos e de estratégias de inovacao,
o que limitava tanto a eficiéncia do estado
quanto a sua atratividade para novos in-
vestimentos.
Impunha-se, pois, uma mudanca, cujo pri-
meiro passo envolveu a identificacdo de re-
feréncias internacionais de exceléncia em
governo digital e em inovac&o. A Esténia
foi, entdo, o destino de uma missao oficial
que viria a inspirar um conjunto de poli-
ticas consideradas estruturantes, de que
sdo exemplo a identidade digital, a aber-
tura rapida de empresas, a integracdo de
bases de dados e o fortalecimento de um
ambiente favoravel a start-ups e inovacao.
“Nao se trata apenas de tecnologia como
discurso, mas de tecnologia como ferra-
menta transversal de desenvolvimento
econdmico, eficiéncia publica e inclusio
produtiva”, sublinha. Esta é uma ideia cor-
roborada por Luciana Tsukada, coordena-
dora do programa Startup Piaui, da Investe
Piaui, ao afirmar que o estado “reconhe-
ceu que a economia digital representa uma
oportunidade estratégica para diversificar

POSICIONAMOS
O PIAUI COMO

UM POLO
EMERGENTE

DE INOVACAO

NO BRASIL

E INTERNACIO-

NALMENTE

LUCIANA TSUKADA,

COORDENADORA DO PROGRAMA
STARTUP PIAUI, DA INVESTE PIAUI

#

a sua matriz produtiva, gerar emprego qualificado
e aumentar a sua competitividade”.

No concretizar desta ambicdo assim tornada
estratégica, cabe a Startup Piaui um papel ins-
trumental. A sua coordenadora esta convicta de
que constitui um “veiculo de transformac&o eco-
némica e tecnoldgica do estado”. Afinal - argu-
menta - “é através das start-ups que a inovacédo
se materializa em solugdes concretas, capazes
de responder a desafios reais do setor produtivo,
do setor publico e da sociedade”. Sdo estes pro-
jetos empreendedores que permitem ao Piaui
desenvolver tecnologias localmente, agre-
gar valor a sua economia e criar novos
mercados, tanto no proprio estado como
a nivel nacional e internacional.

Daniel Munhoz faz um balango igualmen-
te positivo, ilustrando com os nimeros
que sdo a prova da maturidade: cerca de
580 projetos acelerados, até 2025, por este
programa que - real¢a — “conecta empre-
endedores, mercado, universidades, in-
vestidores e o poder publico, criando um
ambiente propicio para inovacio aplicada
a problemas reais da economia e da so-
ciedade”. E nesse ambiente que confluem
as quatro linhas de atuag¢do da Startup
Piaui: o Programa de Aceleracio propria-
mente dito, que garante suporte no de-
senvolvimento de produtos e negdcios;
o0 Laboratério de Inovacdo, que mapeia de-
safios, e promove curadoria especializada
na conexado entre problemas e solugdes;
as Verticais de Negdcios, que assumem
a forma de comunidades que fazem a pon-
te entre start-ups, investidores e empre-
sas; e 0 Academy Lab, que faz a articulacdo
com a academia, capacitando o desenvol-
vimento de ideias inovadoras.

Créditos: DR



Mais do que niimeros, impacto real

Denominador comum é a construcdo de
um ecossistema inovador, o que, na visdo
de Daniel Munhoz envolve trés frentes
principais. Desde logo, o capital humano,
mediante ferramentas de formacao, capa-
citacdo e atracdo de talentos. Mas também
o desenho de um ambiente institucional
que responda a estes novos desafios, me-

NAO SE TRATA
APENAS DA
TECNOI_O GI A macdo.”: “Estamos a gerar emprego, renda

promovendo ao mesmo tempo a igualdade
de género e a diversidade no ecossistema
de inovacdo. Desta imersdo beneficiaram 37
empresas lideradas por mulheres em oito
cidades do estado. No balanco, é claro que
“estes nimeros mostram que a interven-
¢do da Startup Piaui vai muito além da for-

e valor econdmico real, a0 mesmo tempo

diante, por exemplo, a ado¢do de marcos COMO DISCURSO, que posicionamos o Piaui como um polo

regulatérios modernos, da simplifica-
¢do de processos e da definico de politi-
cas publicas orientadas para a inovacio.
E, finalmente, a ligacdo ao mercado, apro-
ximando start-ups de empresas e de in-
vestidores, tendo em conta as necessida-
des do setor produtivo e do estado.

E uma estratégia com resultados que vao
além do namero de start-ups incubadas:
basta dizer que, em 2024, o estado subiu
trés posi¢des no fndice Brasil de Inovacio
e Desenvolvimento.

E se “o futuro do Piaui é tech” ndo admira
que a tecnologia seja o fio condutor do pro-
grama de empreendedorismo, cujas areas
prioritarias - nas palavras de Daniel Mu-
nhoz - “dialogam diretamente com as van-
tagens comparativas do estado e com as
tendéncias globais”. Sdo elas GovTech, para
modernizacdo do setor publico; AgroTech,
considerando a forca do agronegdcio no
estado; HealthTech e EdTech, como vetores
de inclusdo e qualifica¢io; a que se junta o
dominio da energia e sustentabilidade, em
consonancia com o protagonismo do Piaui
em energias renovaveis.

0 impacto é mensuravel, mas, aos resultados
concretos, Luciana Tsukada adiciona a reper-
cussdo cultural, por via da consolidacdo de uma
mentalidade empreendedora. “Através de progra-
mas voltados para jovens do ensino secundario,
universitarios e empreendedores em fase inicial,
temos conseguido transformar a forma como
a sociedade piauiense enxerga a inovacdo
e 0 empreendedorismo. Este trabalho de base
é fundamental para garantir que o ecossistema
tenha continuidade e capacidade de se renovar.”
Ja nas dimensdes econdmica e social, abundam
os dados que atestam a virtude do programa:
assim, as start-ups do portefdlio geraram 1.783
postos de trabalho diretos, “contribuindo signifi-
cativamente para a empregabilidade qualificada
no estado”; atenderam 18.914 clientes, refletindo a
amplitude do impacto das solucdes tecnoldgicas
desenvolvidas; e apresentam uma faturacdo acu-
mulada de 115,9 milhdes de reais (cerca de 18,6 mi-
lhdes de euros), “o que evidencia a capacidade de
geracdo de receita e sustentabilidade dos negécios
apoiados”. No campo social, Daniel Munhoz chama
a atencdo para o projeto Investe Nelas, desenhado
para empoderar as empreendedoras femininas,
apoiando os seus negdcios na rota para o sucesso,

MAS COMO
FERRAMENTA
DE DESENVOL-
VIMENTO
ECONOMICO,
EFICIENCIA
PUBLICA
E INCLUSAO
PRODUTIVA

DANIEL MUNHOZ,
VICE-PRESIDENTE DE ATRAGAO
DE INVESTIMENTOS E PROMOGAO
COMERCIAL DA INVESTE PIAUI

emergente de inovagdo no Brasil e interna-
cionalmente”, enfatiza Luciana Tsukada.

Levar o ecossistema para la do estado

Ir além fronteiras é um dos vetores
da ambigdo do estado quando o tema
é a inovacdo e o empreendedorismo.
0 vice-presidente de Atracdo de Investi-
mentos e Promog¢do Comercial da Investe
Piaui diz mesmo que é fundamental para
posicionar o estado como um territdrio
competitivo: “A exposi¢do internacional
amplia a capacidade de atrair investidores,
parceiros estratégicos, empresas dncora
e talentos, além de permitir que as start-ups
piauienses acessem novos mercados,
tecnologias e metodologias de ponta”,
descreve, acentuando que “essa visibilida-
de contribui para desconstruir estigmas
regionais, reforcando a narrativa de que
o Piaui é um polo emergente de inova-
¢do, com politicas publicas estruturadas,
capital humano qualificado e resulta-
dos concretos”. Os exemplos sucedem-se,
com uma ténica especial nas iniciativas
de apoio a educacdo (ver pagina 34).

Por sua vez, Luciana Tsukada evidencia o piloto de
softlanding para as start-ups selecionadas para
a Missdo Web Summit Lisboa 2025, destacando
que “Portugal tem um papel central como porta
de entrada para a Europa. Como resultados, ja
observamos start-ups do portefélio a estabelecer
parcerias, contactos comerciais e projetos-piloto
internacionais, reforcando a presenca do ecossis-
tema piauiense no cenario global.”

A estratégia de internacionalizagao e de posicionamento global do ecossiste-
ma de inovacao do estado do Piaui tem paragem obrigatéria em Lisboa, com
a Web Summit a afirmar-se como uma montra privilegiada. A primeira participa-
¢ao aconteceu em 2024, com énfase na exposigao do programa Piaui Saude Di-
gital, mas, em 2025, ganhou novos contornos com 34 start-ups a marcarem pre-
senca naquele que é considerado um dos maiores eventos tecnolégicos globais.
Dezoito foram selecionadas pela Startup Piaui, “respeitando critérios técnicos

U

e transparentes”. “A premiacdo para as selecionadas garantiu que as empresas

recebessem apoio completo para o evento. O estado apresentou, entre start-
-ups e empresarios, uma das maiores delegagdes do evento, e a maior brasi-
leira, consolidando seus objetivos de visibilidade internacional e construgéo de
networking”, enquadra Daniel Munhoz. O processo — pormenoriza Luciana Tsuka-
da - visou selecionar start-ups que ja dispdem de produto funcional, validagao
de mercado e capacidade de atuagao internacional, assegurando, assim, que
a representagao fosse estratégica e orientada para resultados.
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SOBERANIA:
QUAND® A
INELIGEN®TA
=) 1A, VAY
=N ENDE
OBRASIL

E um passo disruptivo no cenario da inovagéo publica:
o estado do Piaui desenvolveu o primeiro modelo

de inteligéncia artificial em lingua portuguesa.
Um contributo para afirmar a soberania do Brasil
neste setor estratégico.

Piaui estd na vanguarda do desenvolvi-

mento tecnoldgico na construcio de uma

ferramenta de inteligéncia artificial orien-
tada para a soberania digital. 0 nome ndo deixa
margem para dividas sobre o propdsito deste pro-
jeto — SoberanlA. Liderado pelo PIT - Piaui Institu-
to de Tecnologia, foi idealizado pela Secretaria de
Inteligéncia Artificial, Economia Digital, Ciéncia,
Tecnologia e Inovagdo, contando com a chancela
do Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovacao.
Implementado em trés fases a partir de fevereiro
de 2025, prevé-se a sua conclusdo em dezembro de
2026, altura em que se assumira como uma biblio-
teca com um bilido de tokens, incluindo dados dos
demais paises lusdfonos.
N3o obstante a sua génese, 0 projeto transcende
o0 Piaui e tem no ADN o designio de se converter
numa estratégia nacional. Desta dimens&o estra-
tégica deu conta o governador Rafael Fonteles, na
apresentacio publica do SoberanIA em Brasilia, em
dezembro de 2025, defendendo que este ndo é um
projeto estadual, mas, sim, um projeto do Brasil.
Uma premissa que levou ja a que tenha sido defi-
nido como uma das bases do Plano Brasileiro de
Inteligéncia Artificial, assente nos principios da
inclusdo, transparéncia e ética, utilidade publica,
soberania tecnoldgica e abertura.

Soberanﬁ

A A SOBERANA DO PIAUI:
NOSSA LINGUA, NOSSOS VALORES, NOSE

[l

DADOS PUBLICOS E NACIONAIS

A soberania dos dados é o radical em que as-
senta o desenvolvimento deste primeiro mo-
delo de inteligéncia artificial criado por um es-
tado brasileiro. E, por isso, um dos elementos
diferenciadores do projeto é o facto de estar
a ser treinado com dados do Brasil, sendo ali-
mentado por bases publicas, éticas, represen-
tativas e auditaveis. Todo o processamento
assenta numa infraestrutura computacional
100% brasileira e localizada em territério na-
cional, incluindo o supercomputador PIT, ins-
talado na Empresa de Tecnologia da Informa-
¢ao do Piaui. Com um desempenho 250 vezes
superior ao de um computador comum, cons-
titui um investimento essencial para o treino
e aperfeicoamento de um modelo robusto de
linguagem como o SoberanlA. Sao, pois, fato-
res que convergem na garantia de seguranga,
de autonomia e de soberania digital.

A PRIMEIRA FERRAMENTA QUE FALA
E ENTENDE O PORTUGUES DO BRASIL

O SoberanlA foi criado para quebrar a he-
gemonia da lingua inglesa nos modelos de
inteligéncia artificial, uma supremacia que
deixa de fora a grande diversidade de linguas
do mundo. A exclusdo afeta, sobremaneira,
o idioma portugués: apenas 0,09% dos dados
usados para treinar estes modelos estdo em
portugués, com a consequéncia inevitavel
de erguer barreiras no uso da tecnologia pe-
los brasileiros. O SoberanlA vem colocar um
ponto final neste paradigma: ndo sé entende
o idioma, como tem capacidade para dialo-
gar com as diferentes manifestagdes linguis-
ticas, culturais e sociais do pais.

ACOMPANHE
ESTE PROJETO
AQUI

Crédito: Gabriel Paulino




MAIS DE 130 MIL MILHOES DE PALAVRAS

A qualidade e a escala dos dados s@o instru-
mentais no desenho de qualquer modelo de
linguagem: foi este entendimento que presidiu
a criacao do dataset Jabuticaba, uma base de
dados nacionais com alicerces sélidos para
garantir robustez, ética e alinhamento com
a cultura e as leis brasileiras. Com mais de 130
mil milhdes de palavras, tem permitido alimen-
tar o SoberanlA com conteldos diversificados,
da literatura a poesia e a musica, do jornalis-
mo aos textos juridicos. E com a vantagem de
serem palavras limpas, sem repetigdes des-
necessarias e prontas para uso. Além disso,
os conteldos sao filtrados de modo a excluir
documentos irrelevantes e a reduzir a toxici-
dade, com o controlo de qualidade a evitar re-
dundéancias e incoeréncias, diminuindo, assim,
o chamado ruido dos dados.

AO SERVIGO (DO) PUBLICO

0 interesse publico esta na génese do Sobe-
ranlA, projetado com o propésito de apoiar
a definigdo de politicas publicas mais eficien-
tes, mais transparentes e mais inclusivas.
E, dessa forma, esta ao servigo do cidaddo. Com
aplicagdes muito concretas no estado do Piaui:
é 0 caso do BO Facil, uma plataforma pioneira no
Brasil que permite ao cidadao gerar boletins de
ocorréncia, fazer dentincias anénimas e acionar
0 190 (nimero de emergéncia) via WhatsApp.
Com uma mensagem de texto ou audio, a in-
teragdo com esta ferramenta permite recolher
dados como data, local, intervenientes e outros
factos associados & ocorréncia. E também
o caso do Piaui Oportunidades, que faz a ponte
entre quem procura emprego € as empresas
que estdo a contratar, com a inteligéncia artifi-
cial a ajudar o candidato a identificar as suas
competéncias e as afinidades profissionais,
resultando na sugestao de oportunidades.

EXPORTADOR DE TECNOLOGIA CRITICA

0 SoberanlA eleva o Brasil a um novo patamar
geoeconomico. Assim, o pais deixa de estar
confinado ao papel de consumidor de infra-
estruturas digitais, passando a posicionar-se
como produtor e exportador de tecnologia criti-
ca. Uma mudanga de paradigma com impacto
direto na geracao de emprego qualificado, na
atracao de investimentos e, em ultima instan-
cia, na reducéo de dependéncias estratégicas.
0 pais conquista, assim, um novo lugar no ce-
nario global da inovagao.

PIAUI SAUDE DIGITAL: O POTENCIAL DE INSPIRAR A CPLP

0 espirito inovador do estado ao servigo do interesse publico encontra
no programa Piaui Saude Digital uma das suas materializagdes mais
transformadoras. Com recurso a uma aplicagao, permite ampliar o al-
cance dos servigos de salde, dando aos cidadaos acesso a consultas,
diagnosticos e prescrigdes médicas de forma remota, sem necessidade
de deslocagao ao hospital.

Esta é uma solugao com elevado potencial de utilizagdo em paises que
enfrentam contextos semelhantes aos do Brasil, no que respeita o aces-
so a saude. Foi precisamente este entendimento que levou uma delega-
¢do da Comunidade dos Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) ao Piaui.
Além de conhecerem os resultados obtidos pelo Piaui na aplicagao de
solugdes tecnologicas no campo da saude, a visita constituiu — nas
palavras do embaixador Juliano Féres Nascimento, Representante Per-
manente do Brasil junto a CPLP - “uma oportunidade para analisar os
desafios comuns de se trazer atendimento de sadde para populagdes
com poucos recursos materiais”.

“Nessa modalidade de cooperagdo, comummente chamada de ‘sul-sul’,
ha-de se ter foco em envolver todos os participantes e de pensar no
longo prazo em formas de reduzir a dependéncia de insumos [inputs]
externos, que impactam negativamente no seguimento dos programas”,
enqguadrou.

“Por ser um pais em desenvolvimento, o Brasil tem dificuldades parecidas
com a dos demais Estados-membros da CPLP. Ao longo dos anos, nos
projetos da cooperagao brasileira, temos notado que ha solugdes praticas
para muitas das questdes que a realidade do campo impde”, contextua-
liza, ressalvando que nédo se trata de exportar o programa, mas, sim, de
inspirar a construgdo de uma solugédo a medida de cada realidade.

A propdsito, relembra que este espirito preside ao Memorando de Entendi-
mento assinado, em 2024, entre o Secretariado Executivo da CPLP, a Fun-
dagao Oswaldo Cruz e a Agéncia Brasileira de Cooperagéo visando am-
pliar a colaboragdo em matéria de saude publica: “Estimo que trard bons
frutos em 2026, com o seguimento das tratativas entre as instituicdes.”
Embora, nesta visita, ndo tenham sido firmados compromissos no senti-
do estrito, 0 embaixador Juliano Féres Nascimento acredita que a CPLP
é um espaco privilegiado para se criarem sinergias, principalmente pela
lingua comum e pelas circunstancias culturais e econémicas semelhan-
tes. “Temos um ambiente de intercdmbio, de troca de experiéncias e de
ideias, e isso perpassa miltiplas instancias, especialmente nas intera-
cOes entre os técnicos dos nossos paises.”

NESSA MODALIDADE DE
COOPERACAO (..) HA-DE
SE TER FOCO EM ENVOLVER
TODOS OS PARTICIPANTES
[DA CPLP] E DE PENSAR

EM FORMAS DE REDUZIR A
DEPENDENCIA DE INSUMOS
EXTERNOS

JULIANO FERES NASCIMENTO,
REPRESENTANTE PERMANENTE DO BRASIL
JUNTO A CPLP
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REVOLUQAO
NA EDUCA AO

Preparar os jovens para as profissoes de futuro, dar-lhes mundo e fomentar
o ecossistema de inovagao. Estes tém sido os eixos de um programa instituido

no Piaui -
ranking da qualidade
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IMERSAO NO ESTRANGEIRO

da educacao publica no Brasil.
m meados de novembro, Angelo Gabriel
Sousa tinha a mala feita, o passapor-

E te na méao e estava pronto para partir.

0 destino era Boston (EUA), para uma experién-
cia de 30 dias de formacdo em instituicGes de
renome internacional, como o MIT - Instituto
de Tecnologia de Massachusetts. A ansiedade
ao saber que fora selecionado entre milhares
de estudantes dos 16 aos 18 anos para integrar
o programa “Do Piaui para o Mundo” - que oferece
a oportunidade de um intercAmbio e imersdo em
escolas de tecnologia e empreendedorismo em
paises como os EUA, China, Coreia do Sul, Singa-
pura, Alemanha e Portugal - fora ja substituida
pela curiosidade e por um enorme sentido de res-
ponsabilidade.

vindo de uma pequena comunidade rural em Jato-
ba do Piaui, a cerca de 140 km de Teresina, capital
estadual, Angelo Gabriel Sousa sabia que iria viver

TRINTA DIAS NA EUROPA, EUA

OU ASIA E
MELHORES

O PREMIO PARA OS
ALUNOS QUE SE

INSCREVEM NO PROGRAMA
DO PIAUI PARA O MUNDO

em apenas trés anos, o estado esta prestes a alcangar o 1.° lugar no

uma verdadeira experiéncia transformadora, iné-
dita entre os habitantes do assentamento de Santa
Luz, onde reside. “Ninguém daqui tinha vivido algo
assim. Vou voltar com uma visdo de mundo muito
melhor”, explicava antes da partida.

Dar mundo aos estudantes de todo o Piaui, um es-
tado do Nordeste brasileiro com mais de duas vezes
e meia a area de Portugal, é um dos eixos da es-
tratégia que pretende preparar os jovens para as
profissdes de futuro e fomentar o ecossistema de
inovacdo neste territdrio. A “politica de educacédo
com propdsito” estd a ser implementada desde
o0 inicio do mandato do atual governador, Rafael
Fonteles (ele prdprio professor), e logo nos seus trés
primeiros anos registam-se resultados muito reve-
ladores do sucesso. O Piaui destaca-se como aquele
que tem a melhor educacdo do Nordeste do Brasil
e é 0 quarto neste mesmo ranking no total dos 26
estados. O recém-empossado secretario da Edu-
cacdo, Rodrigo Torres, tem a expetativa de colocar
o0 Piaui no primeiro lugar deste pddio em 2026.
Como é que se chegou tdo longe? Para Rodrigo
Torres, o Piaui vive “uma verdadeira revolucdo”,
que parte da ideia de que a educacdo é central,
deve ser universal e a tempo integral (a cobertura
é ja total no ensino médio - equivalente ao se-
cundario em Portugal), ter uma forte ligacdo ao
tecido econdémico, nomeadamente através do
ensino técnico (60,7% dos estudantes do ensino
médio frequentam a educacgio profissional) e de
disciplinas inovadoras, como inteligéncia artifi-
cial (que chega ja a cerca de 120 mil estudantes),



robdtica, educagdo financeira. O Piaui foi pioneiro
na adogdo do ensino da tecnologia na rede publi-
ca escolar, contando com parcerias com a Google,
a Amazon e o0 MIT, com o qual foi criado um curso
de empreendedorismo digital.

PORTUGAL

EM AGOSTO DE 2025, UM
GRUPO DE 20 ESTUDANTES
E QUATRO PROFESSORES
ESTEVE EM LISBOA,

PARA UMA EXPERIENCIA
NA TUMO LISBOA. AS
AULAS SOBRE DIVERSAS
MATERIAS COMO DESIGN
GRAFICO, ROBOTICA OU
IMPRESSOES 3D, JUNTARAM
A EXPERIENCIA TURISTICA
PELA CAPITAL PORTUGUESA

A UNESCO atribuiu-lhe recentemente um selo por
ser o primeiro territério das Américas a imple-
mentar o ensino da Inteligéncia Artificial (IA) na
educagdo basica - algo que nenhum outro estado
do Brasil tem e que ensina aos estudantes os riscos
e potencialidades da IA, enquanto os motiva
a manterem-se na escola, uma vez que tém edu-
cacdo complementar as disciplinas tradicionais
de portugués, matematica, fisica ou quimica em
areas que os atraem.

“A gente esta passando por uma grande revolucdo
ndo s6 na qualidade do ensino, mas também na
infraestrutura. E uma grande mudanca”, revelou
o0 governante Rodrigo Torres, que coordena um
programa de revitalizacdo do espacgo escolar, com
aposta em novas bibliotecas, campos desportivos
e laboratdrios de informatica (que existiam em
20% das escolas publicas, estando agora insta-
ladas em 93%). A ideia é transformar as escolas
em verdadeiros espacos de acolhimento, onde os
estudantes queiram estar e para onde tém ga-
rantido transporte gratuito, trés refei¢ées por dia
e incentivos financeiros (para quem completa com
sucesso os trés anos de ensino médio, sdo cerca
de nove mil reais, aproximadamente 1431 euros).
Tém também assegurada a possibilidade de um
futuro profissional. O estado fez um levanta-
mento das vagas de emprego potenciais para os
proximos anos, ajustando a oferta dos cursos
técnicos para areas como as energias renovaveis,
o0 agronegdcio (mais forte nos territérios do Sul),
o turismo (a Norte), assim como em areas tecno-
l6gicas - o Piaui tem-se definido como o celeiro
da programacao, querendo formar até dez mil
profissionais nesta 4rea por ano. A saida do en-

sino médio, hd uma oferta atualizada na univer-
sidade com a criagdo de institui¢des como o PIT
(o Piaui Instituto de Tecnologia, numa colagem ao
nome MIT).

Inspiragao nos bons exemplos
0 Piaui tem consistentemente batido as metas
a que se propde nesta area da Educacfo, o que tem
sido essencial para recuperar do atraso de que pa-
decia. Ha apenas trés ou quatro décadas, uma par-
te das criancas do Piaui ndo tinha acesso a escola,
0 que contribuiu para uma taxa de analfabetismo
de 13,8% na populacdo acima dos 15 anos, sé atras
do estado do Alagoas (14,3%). Numa tentativa de
compensar este erro histérico, todos os jovens,
adultos e pessoas idosas sdo agora incentivados
a inscreverem-se nas escolas, que se mantém
abertas em horario pés-laboral. O programa de
alfabetizacdo oferece 800 reais (cerca de 128 eu-
ros), uniformes, alimentacdo e transporte, com
o0 objetivo de chegar aos 100 mil alunos. Em si-
multaneo, o estado espera bater este ano mais
uma meta: a de 85% das criancas alfabetizadas
até ao fim do 2.° ano do ensino fundamental (cor-
respondente ao ensino basico portugués), e que
é detido atualmente pelo Ceara.

0 mérito desta revolucdo na educacio deve-se
também a inspiracdo em experiéncias bem-suce-
didas de outros estados do Brasil (o modelo de al-
fabetizagdo das criangas, por exemplo, € o proprio
Ceara) e de paises de todo o mundo. O governador,
assim como a equipa da Secretaria de Educacao,
visitaram instituicdes académicas e empresas
nos varios paises da Europa, Asia e EUA com as
quais firmaram parcerias para o programa “Do
Piaui para o Mundo”.

No primeiro ano de implementagdo, em 2024, foi
dada a oportunidade a 55 alunos e 11 professores
para um intercambio internacional. O nimero
tem vindo a crescer desde entdo. Neste ano de
2026, serdo 300 os alunos e 60 os professores que
vdo passar uma temporada fora do pais. Além de
uma oportunidade para aprenderem e melhora-
rem o seu nivel de inglés, tém também acesso
a cursos em escolas de tecnologia, e a conhecerem
o funcionamento de multinacionais tecnoldgicas.

NO BERGO DA
TECNOLOGIA

O ultimo grupo de sele-
cionados de 2025 partiu
para Singapura no inicio
de Janeiro de 2026, para
uma experiéncia que pas-
sa pela Google, Amazon,
Hyundai. No regresso, os
alunos retinem-se com
start-ups do Piaui para
apresentarem projetos

e candidatarem-se

a vagas de emprego.

1[0]0)7

de oferta de ensino
médio em tempo
integral

7/8,9%

de matriculas no en-
sino médio em tempo
integral em 2025. Em
2022 eram 21,5%

ovovona3

60%

dos alunos matri-
culados em cursos
técnicos integrados
e que respondem

as necessidades do
mercado de trabalho
na agricultura, nas
energias renovaveis,
entre outras

120 MIL

estudantes na disci-
plina obrigatoria de
Inteligéncia Artificial

25 MIL

inscritos nos cursos
técnicos de desenvol-
vimento de sistemas,
IA, programagéo de
jogos e marketing
digital

100 MIL

adultos no programa
de alfabetizagao

€ uma das metas
para 2026




0 principio é que se inspirem, aprendam o que
esta a ser feito 14 fora e tragam essa experiéncia
para replicar em novos projetos no Piaui.

A selecdo é feita através do Seduckathon, uma
maratona de programacao promovida pela Se-
cretaria de Educacdo do Piaui. Em 2025, houve
nove mil inscritos dos quais 130 ganharam um
passaporte para o exterior assegurado pelo pro-
grama, que também custeia gastos com os vis-
tos, viagens, estadia, alimentacdo. Vinte deles,
matriculados em cursos técnicos de desenvolvi-
mento de sistemas, informatica, programacio,
estiveram em Lisboa durante o més de agosto. Na
TUMO (centro de tecnologias criativas), tiveram
aulas de robética, impressdo 3D, programacio.
“Oferecem algo que sempre quis seguir, a area
da programacao. Acho que futuramente vai agre-
gar bastante no meu curriculo e na minha vida”,
disse o estudante Carlos Wanderson. Na mesma
reportagem, publicada num meio de comunica-
cdo social portugués, o director da TUMO Lisboa,
Jodo Figueirinhas Costa, explicou a relevancia da
iniciativa: “E uma politica pdblica que conecta
a escola publica a realidade do mercado global.
0 programa promove inclusio, desenvolve talen-
tos e amplia horizontes.”

WASHINGTON BANDEIRA:
‘MOSTRAMOS AOS
ESTUDANTES QUE E POSSIVEL
SONHAR MAIS ALTO’

O Piaui tem apostado na educagao como motor de
transformagao do estado, assumindo-a como um dos
pilares da estratégia do atual governo. O Assessor
Especial do Governador, Washington Bandeira, explica as
linhas orientadoras e as medidas em curso.

DE QUE MODO A EDUCAGAO PODE SER UMA
FORGA TRANSFORMADORA PARA O PIAUI E
PARA O BRASIL?

A educacdo é a principal forca de transformacéao
de um Estado, porque muda vidas, amplia oportu-
nidades e constréi um futuro melhor.

Ao garantir uma escola publica de qualidade, com
professores valorizados, tecnologia, escola de tem-
po integral, com formacao integral que inclui des-
porto, cultura, clubes de leitura, e educacao profis-
sional, mostramos aos estudantes que é possivel
sonhar mais alto. Essa educacdo conectada com
0 presente, com a inovagdo e com o mundo do
trabalho é o caminho mais seguro para um Piaui
e um Brasil mais justos e com mais oportunidades.

A EDUCAGAO TEM A MAIOR FATIA DO ORGA-
MENTO DO PIAUI. ISSO E UM SINAL CLARO DA
PRIORITIZAGAO DA AREA?

Desde o inicio da gestdo do governador Rafael Fon-
teles, a educagao foi definida como eixo central
do desenvolvimento do Piaui. Esse compromisso
aparece no maior programa de obras da histdria
da rede, com escolas modernizadas, pensadas
para o tempo integral, além do avanco expres-



sivo da climatizac¢do, que saiu de 26% para 75%,
e da conectividade, que hoje alcan¢a mais 90% das
unidades. Também investimos na valorizacdo de
estudantes e professores, com bolsas, monitorias,
estagios e programas de formac&o, sempre com
foco na aprendizagem e melhores oportunidades.

EM QUE CONSISTE O SUPERCHOQUE DA EDU-
CAGAO PROMOVIDO NO PIAUI?

0 Superchoque Educacional e Tecnoldgico ba-
seia-se na universalizacdo do ensino em tempo
integral integrado com a educacao profissional.
Isso significa oferecer cursos técnicos em areas
estratégicas, especialmente em tecnologia, além
de disciplinas inovadoras como inteligéncia arti-
ficial, robdtica e empreendedorismo.

Na pratica, os estudantes passam a desenvolver
projetos, criar solucdes e aplicar o que aprendem
em situacoes reais, conectando a escola ao mun-
do do trabalho. Essa mudanca torna a aprendi-
zagem mais significativa e prepara os jovens do
Piaui para seguir estudando, ingressar no ensino
superior, entrar no mercado e construir os seus
projetos de vida.

QUE EXPERIENCIAS INTERNACIONAIS INSPI-
RARAM A DEFINIGAO DESSA ESTRATEGIA?
Essa estratégia foi construida a partir das me-
lhores experiéncias internacionais em educacéo.
0 governador Rafael Fonteles conheceu de perto
modelos bem-sucedidos e trouxe para o Piaui pra-
ticas adaptadas a nossa realidade.

Nos Estados Unidos, firmamos uma parceria
com o MIT, uma das universidades mais reco-
nhecidas do mundo, para aplicar nas escolas

da rede estadual a metodologia de empreen-
dedorismo que eles ensinam. Com isso, o Piaui
tornou-se a unica rede de educacdo basica do
mundo a adotar esse modelo, levando para
a sala de aula uma formacao pratica, inovadora
e voltada para a resolucdo de problemas reais.
Em Singapura, a inspiracdo veio do modelo de
gestdo educacional baseado em avaliagdo conti-
nua, uso de dados e forte investimento na forma-
¢do dos professores e gestores.

0S CURSOS ESTAO ALINHADOS COM AS AREAS
DE MAIOR PROCURA DA ECONOMIA LOCAL? HA
A INTENCAO DE FORMAR PROFISSIONAIS PARA
ATUAR NO BRASIL E NO EXTERIOR?

Sim. Os cursos técnicos da rede estadual estdo
alinhados com as areas de maior procura da eco-
nomia e isso é resultado de um diagnéstico cui-
dadoso, feito em didlogo com o setor produtivo.
Consultamos cerca de 90 empresas nos 12 terri-
tdrios de desenvolvimento do Piaui para identifi-
car as principais necessidades do mercado, com
destaque para ciéncia e tecnologia, agropecuaria,
energias renovaveis, saude, economia criativa
e turismo com énfase em empreendedorismo.

A partir desse levantamento, estruturamos a ofer-
ta de cursos para atender as necessidades locais
e pensando também em profissdes que estdo em
alta no mercado global. Investimos em areas
como Desenvolvimento de Sistemas, Programa-
cdo de Jogos, Energias Renovaveis e Logistica, na
disciplina de Inteligéncia Artificial para formar
talentos capazes de competir, empreender e gerar
renda, fortalecendo a economia do Piaui e ampliar
oportunidades para esses jovens mundo fora.
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3.3 MILLION
INHABITANTS

THE CAPITAL IS TERESINA

SERRA DA CAPIVARA
IS A UNESCO WORLD
HERITAGE SITE
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